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孫闖張淑穎譯

在美國，每個美術家都希望在大城市的美術館，特别是紐約的美術館, 

舉辦個人展覽。這正象每個演員都希望在百老匯大劇院的廣告牌上看到自 

己的名字一樣，但美術家要實現理想的機會事實上要比演員多得多。

在紐約或其他主要的美術館舉辦個人展覽，幾乎是每個藝術家都能做 

到的事。對于才華横溢的畫家和有經濟實力者來説，都可以得到舉辦個人美 

術作品展覽的機會，但是，這兩種人舉辦個人美術作品展覽的收獲是大相徑 

庭的。事實上美術館的美術代理商只對那些賣得出去的美術作品感興趣，這 

種情况不管是在紐約、芝加哥、舊金山，還是偏遠小鎮，都是如此，你要想成 

功的賣出你的畫，首先就要讓代理商確信你的作品一定能賣得出去，不然， 

你就只能靠邊站，事實是無情的，最重要的是“在代理商面前怎樣展示我的 

作品? ”“假如我的作品被代理商接受,我應該怎樣與他簽定協議? ”接下來我 

們將談談如何尋找合適的美術館及你的作品展出的問題。你可以在任何圖 

書館找到供査閲的全國性的美術雜志，也可以查閲美術年鑒，它收録了重要 

藝術中心的美術館地址，及有關美術館的詳細資料。你還可以查電話號碼， 

任何你感興趣的城市電話或紐約市的電話號碼簿的黄顔色的專頁，都能在 

圖書館和電話公司借到供你使用。

已黎、倫藪、紐約市、波士頓、芝加哥、洛杉磯、舊金山、華盛頓。是西方美 

術界認為的藝術中心。但是這些地方的美術館的分布并不均等，例如在紐約 

市的美術館的數量幾乎是美國其他地方美術館總和兩倍以上。

對于那些没有什么社會知名度的美術家，最好在他住地附近的藝術中 

心先嘗試嘗試，而不要急于進入紐約。在紐約市以外獲得成功也是值得高興 

的。

對于上面提到的這些地方的藝術中心，比如紐約，它擁有很多美術館并 

為美術家的美術作品提供展出的機會，這也是許多初露鋒芒的美術家擁入 

紐約的原因，但是那兒的競争也非常激烈。究竟有多少美術館提供這種機 

會？在去那兒以前可以告訴你一個大概的概念：前面提到的那些地方的藝術 

中心，將近百分之七十五至百分之八十五的美術館展出現代美術家的作 
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有的美術館只為那些已成名的畫家提供機會；有的美術館只專門展出 

或代理某一種類的美術品，如只展出代理繪畫作品、或者雕塑作品、版畫作 

品，而有的美術館幾種不同類型的美術都展覽代理，而有的美術館專門面向 

美國當代美術家或者國外的美術家。有的美術館感興趣的是前衛美術作 

品。有的美術館對新人頗感興趣。有的美術館則對當代美術家及還没有什么 

名氣的人的作品看也不看。還有的美術館只展出代理特定風格的作品。因 

此，你在最初應清楚清醒的找對美術館，與對你感興趣的美術館聯系，只有 

找那些願意代理你的這種類型美術作品的代理者，你的努力才不會是白白 

浪費時間。否則,你的願望與結果只能是背道而馳。

在找到適合你的美術館以后，你可以與代理商寫信或者打電話。來約定 

你¥將要會面的時間，這里要注意的是，如果你打電話預約時間，最好在星 

期三、星期四的上午。通常這是他們不太忙的時間。如果你是寫信與他們聯 

系，不用羅羅嗦嗦的大談你的個人生活經歷，因為代理商對這并不感興趣， 

他想知道的是你的美術作品及你在美術界的地位，因此你的信應寫得簡明， 

當然,如果你有在代理商看來有重大意義的經歷，不妨提一下,也許,這是你 

獲得成功的金鑰匙。你如果有照得很好的作品照片，也可以在信中寄十一、 

二張。

你與代理商第一次見面，應有選擇地展示你的作品，不要把什么東西都 

帶去，這時候帶的作品并不是越多越好，你應該選擇那些有特點的或者説風 

格突出的作品并在其中選出最有代表性的。你帶去看的作品一般有六到十 

二件就行，這個數目的美術作品是每一個美術館長或者經驗豐富的代理商 

都能對你的作品進行評價的合理數目。如果他對你的作品感興趣，自然會到 

你的畫室、或者與你重新約定時間去看你的其他作品。假如你的作品尺寸 

大，不便于帶原作與他們看，可以帶上照得很好的照片或者彩色幻燈片，通 

過它們也能展示你的作品。

在美術館負責人或代理商初看你的美術作品時，你應該保持必要的沉 

默，不要試圖解釋你的作品、更不要愚昧的進行自吹。因為他們一般有他們 

自己的鑒别力與看法。對于新來的美術家的美術作品進行審査，代理商在美 

術作品中究竟在尋找什么？許多人就這個問題問那些發掘藝術新人的代理 

商和美術館長，誰都無法得到一個準確的詳細的回答。但是他們對藝術新人 

的美術作品的看法不會是長時間的沉思，必然會迅速的作出判斷。

美術館館長或代理商在看過你的作品以后，通常會這樣與你交换意見； 

或者他會很有禮貌的婉言謝絶，實質上是他對你的美術作品不感興趣的拒 

絶，或者他會告訴你美術館不能接受你作為該館的固定美術家，但可以"租 

賃”個人展覽，他們將會給你舉辦一個個人美術作品展覽的機會。對這種提 

議你應當特别小心，其中包含很多細節，稍不注意就可能使你落人一個事先 

設計好的圈套。后面筆者將詳細的與你討論個人展覽。但是所謂“租賃”個人 

展覽實質上是一些美術館試圖騙錢的伎倆。

"租賃"個人展覽，.錢成了主宰一切的東西。在這些美術館里會懸挂你的 

一件作品，或十來件作品，或將你的作品挂滿整個美術館，這完全取决于你 

願意花多少錢。如果你化得起錢，還可以有印刷精美的小畤，精心制作的 

廣告、鷄尾酒會和任何裝點門面的東西。（順便説一句，現在畫展通常不附有 

鷄尾酒會了，只有極少數一流美術館保留有這項傳統。）一個正式的個人展 

覽（即要包括小册子、廣告等），在2—3周的展期中，得花700至1500美元。 

花費的多少取决于美術館的所在地點和“裝點門面”東西的多少。如果你付 

得起這筆錢，"出租"美術館會給你帶來一些好處，即在你的履歷中留下一個 

光輝的美術館名字，給你的親朋好友一次觀賞你作品的機會。但它對你的事 

業并没有多大的幫助。紐約（或其他主要藝術中心）的美術館從各個方面來 

看都是一流的，除非是出租外。
表面上，"出租”的美術館會象其他美術館一樣引人注目。問匾富你渴望 

引起注意的那些美術界的權威們不大經常去這個地方。對于這些充斥着拙 

劣作品的美術館,他們根本不屑一顧。

女保美術館向你提供舉辦個人展覽的機會時,應同時提供書面合同。你 

應該仔細研究合同、確認合同上包括所有必要的細節。并且明白你的權利與 

責任，你應負擔的費用以及你可能花的所有費用。不論是哪家美術館給你 

提供這種機會,你都應該仔細的這樣做,粗心大意地對待是不可取的。

美術館提供的那種不願公平分擔的個人展覽是否確有價值是很值得懷 

疑的。如果美術館不對你的個人展覽投資，你就應該明白這樣的個人展覽不 

會給你帶來什么好處。

美術館的負責人,確信你的作品能賣得出去，必然向你提供舉辦個人美 

術作品展覽的機會，并將樂意承擔一部分費用。如果他對他的投資與對你的 

信心成正比。他可能會全權負責籌辦這個美術作品展覽,只需你付一小筆委 

托保證金。如果他全部或部分用現金按預定價購買你的作品,那説明代理商 

對你信心十足。

如果美術館願意以委托的形式代銷你的美術作品。作品又賣出去了，你 

可以得到成交價扣除金以后的那部分報酬。但在未成交之前,你一分錢也得 

不到。通過美術家與代理商的書信，你與代理商會有一些協議，可能你要預 

付一筆保證金給代理商。
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以這種方式與代理商合作與美術館簽訂長期合同不一樣，代理商僅僅 

答應盡力幫你推銷你的美術作品。但這種方式最大的好處是使你與該美術 

館有了一種"特殊的内在聯系”。如果售出的美術作品數量與預計相符，你將 

得到正式的長期的合同，這一點是毫無疑問的。

你如果得到美術館正式的、長期的合同，這就意味着你已經成為該美術 

館長期的、固定的美術家成員。當然，這種機會是非常難得的。只有那些美術 

館負責人對你的才能、你的作品銷路有絶對把握的時候，你才能得到這種待 

遇。它能保證你的作品能不斷地在該美術館展出，每隔一段時間（通常是三 

年一次）有一次個人美術作品展覽的機會。合同還包括其他一些經濟協定， 

但你都應該在簽字之前將合同交給你的律師仔細審査、研究。再與美術館簽 

訂正式合同。

許多美術家有些錯誤的想法，認為在紐約舉辦展覽便是打開了通向“聲 

名顯赫”、"財源滚滚”、"生活優裕”的大門，這種可能性并不大。但是在紐約 

或其他主要藝術中心的美術館展出你的作品有兩個優勢：一是擴大你的知 

名度;二是為你的美術作品提供一個市場。美術家應充分意識到這些優勢的 

重要性。

- 如果你想靠賣藝術作品的收入生活，絶不能認為成了美術館長期的，固

定的美術家成員就會一帆風順了，要知道你的收入還必須取决于你的知名 

度、整個社會經濟狀况、推銷你的美術作品經濟人作出的努力、你的作品的 

風格和格調、你的要價等。你的作品被第一流的美術館接收，説明你在藝術 

上已達到一定高度,你的作品已達到相當水平。

美術作品展示

對以銷售為主要目的的美術作品展覽的價值歷來有不少美術界的名 

人是持保留懷疑態度的。但是，這種展覽仍是美術家們展示他們自身才華的 

一種方式，盡管這種展覽方式存在着某些缺點，但是通過這種展覽方式肯定 

比其他方式賣出更多的美術作品。這點應當是聰明的美術家應當了解的，并 

明智的了解這種美術作晶展示的優點與缺點。

美國的美術作品展示大致分評選美術作品展覽，邀請美術作品展覽和 

個人美術作品展覽三種，我認為美術家應努力參加這三種形式的展覽，并通 

過這些形式的美術作品展覽充分展示自己的特點與才華。

評選的美術作品展覽一般是由美術組織團體，美術館，博物館來主辦。 

這種方式的展覽往往要有一定的限制與規定，如參展作品的技法、派别、地 

域孚者其他。地方性小型展覽參展者每幅美術作品通常要交五十美分到十 

美元的參展費。全國性或國際性的大型展覽每幅美術作品的參展費要更多 

些。地方性的小型美術作品與高層次的展覽的人選標準不太一樣，高層次的 

展覽往往由專家評委評選，而地方性的展覽只要參展者交參展費，什么樣的 

作品都可以參展展示。

通常，主辦單位要求作者送美術作品到展覽地點有兩種方法：作者親自 

將自己的美術作品送古；按要求包裝、托運郵孰 美術作品的包裝費，托運 

費，保險費一般是由你L1己承擔。通常參加全國性美術作品展覽托運一幅畫 

的費用是二十美元，雕塑作品因為笨重，需要特别的包裝運輸方法，費用必 

然更多。如果把美術作品的返回運輸費、參展費亦計算在内作者的花銷將會 

更大。由于近年來很多美術家對于參加美術作品展覽的費用太大紛紛抱怨， 

所以，一些展覽的人選作品返運費由主辦單位負責。

主辦單位要組織一個由十二個專家來評選美術作品，一般情况，評委由 

三到五名專家組成，有時人數更多些，這取决于不同的評選方法。盡管這樣 

也不能使少數人或人人滿意最后的評選結果。

小型的地方性美術作品展覽評出來的美術佳作的獎晶可能是一條綬 

帶、一個獎章、一張獲獎證書或者三者俱全。全國性的美術作品大展給予作 

者的通常是給獲獎作者一筆獎金或者付一筆收購費收購作者的獲獎佳作。

在《藝術新聞〉、〈美國藝術家》、《藝術雜志》等主要雜志上可以査閲到近 

期的展覽廣告，廣告通常在展覽開展前的數月之前登載，并登有展覽的地點 

和時間、參展聯系人、參展最后期限、參展數目、參展作品數量和要求以及是 

否有評選委員和獎金等。有時，會登出評委的名單和獎金的數目等。

自然，關于展覽評選歷來都有很多不同的看法，這種滲透着商業因素的 

展覽,對于美術家有哪些有利與不利的因素呢?這是需要探討的。

初人美術界的美術家可先參加當地的展覽,這樣可以同其他人的作品 

作個比較；藝術水平較高的美術家可以參加更高層次的展覽。參展的類型、 

檔次、次數，都將表明美術家的發展水平。只有展覽的類型、檔次才是衡量你 

能力的真正標準。美術作品代理商、美術館館長和收藏家們經常光顧美術展 

覽，你的作品可能被他們看中，還可能獲獎。這對你的名聲和信心都大有好 

處。要知道并不是每個人都只是來看看而已。這些都能為你提供機會，使你 

的作品展示給那些能擴大你的知名度并對你感興趣的人。

然而,美術家對參加這種展覽所要支付的較高費用；對自己的過高的估 

計;對主辦者對展覽的過多吹嘘;對參展的美術作品與售出的美術作品相比 

少得可憐的數目，必然怨聲載道。另外，由于人選評審時，評委往往把眼光局 

限在自己喜愛的某種風格、類型的美術作品上，這將會在展覽與最后的獲獎 

作品中反映出來,這都使美術家抱怨主辦單位評判不公正。

這種美術作品展覽的銷售又是用什么方法呢？有些主辦單位允許參加 

展覽的美術家和他們的代理人到場,直接與那些對美術作品有興趣的人推 

銷。有些主辦單位則將銷售權全部授予特定的某個人或委員會。大多數評選 

展覽要求顧客直接與主辦單位籌辦委員會聯系，然后再由籌辦委員會將顧 

客介紹給有關的美術家。

銷售是展覽的一個組成部分。展覽采用的銷售方式會告知每個申請參 

展的美術家。_些展覽允許在展出的美術晶上標價，但絶大部分展覽却不允 

許。展覽的主辦單位都要從成交中提成，提成百分比從10%到25%不等，這 

取决于展覽本身的知名度。

參加評選展覽值得嗎?這個問題不能作簡單的回答。但可以肯定，評選 

展覽在美術家的發展過程中起着舉足輕重的作用,能給美術家提供通過其 

他方式無法得到的機會。

博物館展覽籌辦委員會會事前確定一個美術作晶展覽的主題，并對參 

展作品有嚴格規定。然后邀請那些作品緊扣主題的美術家參加。在選擇參展 

美術家時，博物館的展覽籌辦委員們主要根據他們的印象和他們在美術館 

或其他博物館舉辦的評選展覽、個人展覽，以及美術雜志所看到的作品情况 

來對美術家發出參展的邀請，這種展覽可以稱之為前邀舉辦展覽，也就是 

説,只有受到邀請的美術家才能參展。當然，受邀請的美術家有權决定最后 

參不參展。對于那些没有名氣的美術家來説，如果你覺得自己的美術作品够 

格，就應該讓主辦者知道，你可以寫一封信進行自我推薦，并附上幾張作品 

的照片或者彩色幻燈片，如果主辦者對你的作品有了好感，則有可能安排時 

間與你接觸,并會向你發出邀請。

這種展覽的美術作品出售由主辦者統一安排，展覽籌辦委員會會盡力 

推銷你的作品。如果成交的話，他們將收取預定的傭金，有時，他們也會介紹 

美術家本人與對他們的美術作品感興趣的顧客直接見面。

在這篇文章開頭我們説每個美術家都希望在大城市的美術館，特别是 

紐約、舊金山、巴黎或其他一些著名的藝術中心的一流美術館或展覽館舉辦 

個人展覽。没有任何美術展覽能象博物館主辦的個人展覽那樣給美術家帶 

來顯赫的聲譽。這種機會只有經驗豐富，風格成熟的美術家才能獲得。因為 

博物館主辦的個人展覽與美術館主辦的個人展覽有所不同。首先,它不是為 

了 "賣錢”。博物館只邀請那些它認為有價值的美術家;其次,它只收藏在藝 

術上有過一定影響或正産生影響的重要美術家的作品；再次，它是免費的； 

把所有對畫家本人感興趣的顧客都會介紹給美術家本人，交易在展覽以外 

的地方進行。

在美術館舉辦個人展覽時，你的作品經過精心的裝飾和布置，經管美術 

館的代理商為你的作品提供館内所有的展廳或部分主要展廳。但在不同的 

美術館，在一些細節上會有一些微小的差别。如你在地方美術館舉辦個人展 

覽，價格標簽可以直接放在每件展品上，如果當地的報紙辟有藝術專欄，也 

會報道你的展覽消息。有時當地報紙會登載展覽的廣告,請柬會送發給該地 

感興趣的組織和個人。但在紐約或其他主要的藝術中心舉辦個人展覽，美術 

品布置好后均要標上號碼,但不標價O這些號碼和對應的美術品名稱將列在 

展覽作品名録上，廣告將登在著名的美術雜志和當地的報紙上，請柬和作品 

名録將給代理商認為可能感興趣的人。特殊的評論，有時附有照片，將送發 

給美術評論家、展覽館館長和諸如此類的人物。如要開鷄尾酒會一般是在美 

術作晶個展開展的當晚舉行。紐約的美術作品展出季節從入秋到來年春末， 

每個展覽通常持續3—4周，代理商一般要提前6個月至1年安排展覽日 

程。而地方性展覽在開展的日期和展出的時間上很隨便，有時為迎合特殊的 

季節或事件也會舉辦一個個人美術作品展覽。

没有名氣的美術家可能只得自己支付全部費用，當時倍受歡迎的美術 

家則分文不出。誰支付舉辦個人展覽的費用？這要因各個美術家、各個代理 

人而异。在有些協定中，規定代理人預先支付美術家商定費用，以后再從成 

交或收藏費中扣除。

時機尚未成熟就急于舉辦個人展覽，會一無所獲的。經驗豐富的代理商 

能告訴你的時機是否成熟,你應與這樣的人每年至少一、二次的保持聯系。 

次數的多少取决于你發展的快慢和你創作的多少。如果代理商覺得你的作 

品可以出售了，他會馬上通知你。

當你已有大量的作品，已形成一種獨特風格，并且這種風格已臻于成 

熟，你舉辦個人美術作品展覽的時機就算成熟了。

舉辦個人美術作品展覽是一次代價高昂的商業冒險行為，因此，作品的 

數量也是重要的問題。除非有大量的美術品可以出售，否則就無利可圖。獨 

特的風格使一個美術家從其他美術家中分離出來并超越他們之上。因此也 

非常重要。成熟是必要的，因為它意味着美術家還能有條不紊地創作出同一 

風格的作品。

創作進行的順利又有藝術才華的美術家可以每年舉辦一次個人美術作 

品展覽，但慢的可以間隔二年、三年、四年、甚至五年。一般平均是每二、三年 

舉辦一次。這完全取决于美術家的才能因人而异。

在紐約著名的美術館舉辦個人展覽為你提供被美術界權威發現的機 
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會,展覽本身是必要的，有價值的,然而,它并不能保證你獲得成功或對你的 

藝術技巧有所提高。很多展覽都是在剛剛結束即被人們忘得一干二净。

博物館與美術家

一般説來，博物館收購你的作品，支付你的金額不會太大，但博物館的 

收藏已經充分説明作品自身的價值。如前所説,博物館只為有名氣的美術家 

的作品提供展出的機會。如果博物館收購你的作品，那你就可以肯定它認為 

你在藝術上已有相當的影響或即將具有影響。正是這種潜藏的榮譽,使美術 

家們都非常希望能向博物館出售作晶。如果博物館收購的是一件大的、重要 

的作品，那可以肯定更多的代理商和收藏家將聞聲接踵而至。只有你的美術 

作品在幾次重要的展覽上被發現并獲得好評后，博物館决定收購你的作晶 

就會與你聯系，設法讓博物館負責人了解你的進展，這樣可能會促進早日成 

交。但要注意,博物館只對某種類型、流派、時期和特殊的美術種類感興趣。 

如果試圖向博物館推銷他們不感興趣的美術品是徒勞無益的。

許多博物館都設有租賃服務項目，這種服務是為了展示當代美術，衡量 

積極進取的當代美術家的發展水平。博物館邀請一些他們認為能吸引贊助 

人的美術家，向他們提供這種服務，贊助人會租一定數量的美術作品舉辦展 

覽。租金由參展作品的價值决定。博物館允許美術作品在一段時間内，在單 

獨的、預先確定的展廳展出。

所有博物館的租賃服務與美術家都有正式合同，這種合同通常規定美 

術家可以給出租的美術品定價，還規定了租賃的期限；作品售出后，美術家 

應付的傭金或服務費的數目，還要求美術家負責將作品在規定時間内完好 

無損地運送到展。通常由租賃服務部門負責替參展美術品保險，以防破損和 

遺失。美術家不要認為博物館租賃服務部門提供的這種合同是預先印好的 

就不能有任何改動，相反，如果對雙方有利，合同也是可以改動的。

在《世界年鑒》、《信息年鑒》以及諸如此類的版物上，可以查閲到更為詳 

細的博物館名録。直接寫信給博物館，了解有關辦展細則以及收購和租賃等 

信息。信封上注明“公共關系部主任收”你的信就會被有關負責人看到。

委托制作的美術作品

一些特殊需要的，用于特殊場合的美術作品，如建築物上的壁畫，活動 

裝置上的裝飾；城市公圜和建築所需要的紀念碑和雕塑，私人或團體的畫 

像，美術家按預先簽定的合同要求制作完成美術品稱之為委托制作的美術 

品。能得到這種委托制作任務的美術家一般都具有相當的藝術才能,但單憑 

藝術才能是不够的，你或你的代理人的推銷能力也是相當重要的。

如果你對壁畫或雕塑感興趣，那你就應盡可能在建築師和室内裝飾師 

中擴大你的知名度；如果你對紀念性雕塑設計有興趣，就應讓城市有關負責 

部門知道你的這方面的才華。

有些建築方面的或紀念碑之類的委托合同是通過公開招標簽訂的。大 

多數情况是由建築師、室内裝飾師或有關負責部門雇傭美術家完成。你不妨 

采用書信聯絡的方式與那些你不大可能親自見面的建築師、室内裝飾師或 

有關部門的負責成員聯系。一定要讓他們對你有良好的印象,并且知道你具 

有完成委托制作的能为，用書信直接聯系，如果只寄一封信，可能不會有什 

么效果，甚至可能是白費功夫。調査表明只有當第三封信寄出后，你才會看 

到用書信直接聯系的效果。因此，應當在寄出第一封信的同時至少還要準備 

兩三封補充信及附件,并且寄給每一個關鍵人物。你的信中應該重點的談有 

關你能力和經歷的重要情况，并説明這些能力和經歷使你特别能勝任他們 

的委托任務，其他無關緊要的事就不必提了。最聰明的做法是在每封信里附 

上幾張你的作品照片和有關報道你的復印件，你如果有獲獎的作品照片更 

好。如果你曾出色地完成過類似的委托任務，不妨在信中渲染一番。

值得注意的是，建築師和室内裝飾師傾向于再次采用曾在自己的項目 

中獲得成功的美術家的作品，你應當努力同偏愛你的作品的建築師和室内 

裝飾師打交道。要知道，你成功的完成了甲方委托的第一件美術作品，會使 

你以后的事更加順利。

如果你想替人畫像賣錢，你就應在那些付得起錢的人中間傳播你的名 

聲，象鷄尾酒會、鄉村俱樂部、一流的服務性俱樂部等。最難的就是尋找第一 

個顧客。一旦你能拿出一件象樣的作品,又有一個對你的作品相當滿意的顧 

客替你宣傳，擔保你的生意就會源源不斷。

你接受的每項委托必須要有書面合同，特别是涉及到一大筆錢。委托制 

作的美術品不能在市場上自由出售，除非被委托人或該組織拒絶接受。

關于商業美術家的求職問題

這里我將與你討論美術家的求職問題，相信它對尋找工作的商業美術 

家的一些建議對自由商業美術家也具有一定參考價值。在商業美術界找個 

有價值的工作，必須把它看作是一場“戰役”。象所有的戰斗一樣，這場“戰 

役"必須經過精心地策劃，巧妙地實行，才能成功。下面就每一位需要求職的 

美術家涉及的代表作品樣品圖集問題；自我介紹問題；面試問題；如何與雇 

主聯系等諸多問題分别談談：美術家的代表樣品作品圖集應包括最好的作 

晶，以最吸引人的方式把作品的最好效果充分展示出來，這個代表作品樣品 

圖集無須樣樣作品包括在内。在挑選代表作時,質量比數量更為重要，更值 

得考慮，稍微有些勉强的作品都應去掉。成功的商品推銷員總是在拜訪顧客 

之前精心地準備他的樣品。美術家仿效他們的作法也會獲得成功。在面試之 

前，盡可能多了解些雇主的情况，特别是他們偏愛哪種美術品。許多雇主對 

毫不相干、不合時宜的作品都不屑一顧。

代表作品選集的每個細節你都應予以注意，因為每一個細節都不同程 

度地反映着你，如果你的代表作品選集雜亂無章，亂七八遭，雇主必然會認 

為這是你的性格，你做的所有工作一定也全是邇遢的、雜亂的。因為雇主與 

你并不熟悉，他對你的印象完全是從你們短短的接觴時間得到的。此外，你 

還應注意作品夾的外觀和作品的排列組合能引起美感，就如同你展示的作 

品一樣出色。這樣才能使雇主對你産生美好的第一印象。

你的弩件代表作都應細致地修飾，使人看起來清新明快，插圖應當放置 
在每頁的审間偏上的位置，不要擠作一團。四周的空白盡量多留些，有關聯 

的作品可以排成一組。綫條為主的畫可以用復印件來替代。太大的畫可用好 

的照片進行展示。把最出色的作品要放在最前面。每頁只需展示一張作品。

你還必須有一套質量上乘的作品彩色幻燈片，并附帶一個質量很好的 

微型放映機。這樣的代表作品選集不易損壊，易于傳遞。展示作品時，你就打 

開代表作品選集放在雇主面前，然后后退，表現出放松的樣子，要想贏得雇 

主好感，不要作任何解釋,或夸夸其談。

通常，你要得到雇主面試的機會，還應該對個人簡歷予以足够的重視。 

個人簡歷是美術家找到他想要的工作的一個重要因素。雇主通過個人簡歷 

了解的商業美術家個人所有信息。因為它包括個人的主要經歷、教育和突出 

成就的簡要説明。以便讓想雇傭你的人了解:你干過什么;你能干什么;你懂 

些什么;你是什么樣的人;你喜歡做什么樣的工作。

在寫個人簡歷之前，可以列一張個人的“財産清單”，包括：

工作履歷:列出你受雇情况，全日制工作、兼職工作、假期工作以及自由 

工作經歷，不要留下任何時間間隙。學歷:你不僅應當列出你所受過的正式 

教育，也應當包括所有的夜校、自學、函授以及特别培訓，只要可能在未來的 

工作中能應用上的。别忘了你獲得過的文憑、獎學金、結業證書或獎勵。如果 

上過大學，大學以前的教育就無須再一一列舉。個性：自我評價你的個性對 

公司的發展有何影響，對那份工作有什么特别的意義？評價盡可能客觀。策 

略：列舉所有可行的渠道、制定策略時用得上的事例、信息來源、熟人關系， 

所有可能向你提供你想找的工作的私人朋友和熟人、學校的朋友和老師、專 

業組織、商業團體、企業公司等;還有職業介紹所（包括民辦的、私人的、校辦 

的），以及行業名録。

面試時，你肯定會提到報酬問題，薪水可能是你願否接受工作的重要因 

素。但如果你在個人簡歷中提到報酬，并且定出一個數目，那么你很有可能 

得不到面試的機會。

整理個人簡歷，你已收集好所有的材料。現在要對它們進行加工、分類、 

篩選、删除，這樣你的簡歷就完成了。整理簡歷没有什么最佳的原則和方 

法。然而,整理必須以你要找的工作為中心。通常，你的目標（即將要找的這 

份工作）會幫助你確定最合適的方法，幫你確定是否有必要談你受過的專業 

培訓，或者你過去受雇的公司的情况，你的專長以及你認為適合你的工作等 

等。

你還需要附上一封説明信，與個人簡歷一起寄給可能雇傭你的雇主，要 

注意這封説明信,不能用復印件，而個人簡歷可以使用復印件。説明信一般 

由三段或四段組成。首先，你應當開門見山地表明你的培訓或工作縫歷可以 

給對方帶來經濟效益；緊接着，進一步闡述你的開場白或强調另'外的特長; 

還需提一下個人簡歷；最后，直接提出面試要求。説明信的主要目的是説服 

雇主看你的個人簡歷。它必須具有很强的説明力□説明你有某種對雇方有價 

值的特色。可以促進他的公司的發展或使他賺更多的錢。你的説明信必須簡 

明扼要，不要喧賓奪主。用直接語言和正確的語法把你的想法表達清楚。

説明信還應注意以下幾個的問題：盡可能將信寄給有名有姓的人；若是 

當地的公司，你可以建議他們打電話預約你面試；在信中避免鋒芒畢露、目 

空一切、親昵隨便、裝腔作勢或幽默詼諧。假如你才剛剛從學校畢業，就應在 

簡歷和説明中强調你所受的教育。在這一點上，你應説明：你學過的課程與 

你申請的工作有聯系，你成績優异，你參加過的課外實踐活動使你更具資 

格。還應提到：你獲得的獎勵或獎學金;你在校期間或假期所做的有關的工 
作;你獲得的職位竄其他你作過的工作受到過很高評價。

如何與雇主輔系呢?你可以通過電話號碼簿上收集，在圖書館可以找到 

專業組織、專業雜志的成員名單，以及你感興趣的企業組織的名録。在《廣告 

商標指南》《文藝市場〉、《商店詳細名録》、《麥迪遜大街指南》等等也可以發 

現你所需要的東西。你的朋友、熟人的建議是你最好的信息來源之一。不要 

擔心列的名單太長,知道你在找工作的人越多越好。后面的工作是將你打電 

話聯系與寫信聯系的名單分開，按最合意的為先，其余次之的順序編排名 

單。如果方便的話，聯系也按此順序。盡可能通過打過共同的朋友或熟人與 
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雇主聯系。如果没有這種機會，你只得通過打電話或寫信的方式自力更生 

了。總之，與雇主的輔系須經深思熟慮和周密策劃。千萬不要“順便”拜訪雇 

主。因為他們總是預先安排會面。如果雇主安排與你育面的話，就意味着你 

與他們呆在一起的那二、三十分鐘將决定你今后的命運。可以説面試是一種 

挑戰，亦是尋找工作這一戰役最重要的一場戰斗。以前準備的一切：如個人 

簡歷、説明書、周密的計劃，目的就在于尋求這個面對面的機會。

下面這些建議將有助于你的準備工作：

明確面試的時間、地點;知道公司的全名和地址;知道面試人的全名，并 

知道這全名的正確發音，如果發音困難的話；對面試你的公司作些調查；面 

試前準備一些問題（許多出版物可以幫助你調查一個公司，大多數這些出版 

物可以在學校或公共圖書館找到）；最好提前15分鐘到達指定地點；衣着整 

潔。

以上每條建議都對你有所幫助，但不要過分擔心太多的細小細節。富有 

吸引力的性格和良好的個人履歷可以掩飾許多小缺點、小錯誤。如果你表現 

出友善、誠實、忠厚，肯定會留下好的印象。

你不必預演你即將到來的面試中的角色。因為你不知道事情將會怎樣 

發展。你只能依靠自己謙躬有禮的舉止、言談和敏捷的應變能力，但大多數 

面試者有些共同的基本規律。如果你預先有所準備，你將獲益匪淺。

在接受面試前，你只感覺一點點緊張是没有關系的，工作的大門仍向你 

敞開着。但最好在見面試人時擦干汗濕的額頭和手掌。如果你確信發音正 

確,就應該在走進面試人辦公室時,直呼其名向他問候。

跟面試人握手要堅定有力。"死魚”式的軟弱無力的握手不會留下什么 

好印象。但也不要緊緊抓住對方的手，似乎要捏碎對方以證明你有多强壯有 

力。不要嚼口香糖，面試人未發出邀請，不要吸烟。如果面試一開始就向面試 

人呈交一份個人簡歷,這就象起身先知告辭的一種暗示。面試人將會很欣賞 

這種做法，只會問你幾個無關緊要的問題。

面試開始，要作好思想準備，以免令你瞠目結舌。一些面試人喜歡以下 

列問題作為開場白：

我能為你做什么呢?你為什么不談談自己?你為什么對本公司感興趣？

女［I果你覺得你不假思索就能回答出這些問題，那你試試看。到時候你没 

有時間去深思熟慮，只有預先準備好才能對答如流。你的思路緊跟面試人提 

出的問題，不要只回答"是”或“不是”，但也不要談得太多。

與面試人談話時，可以直視面試人的眼睛；你説話時，要不時看看面試 

人的眼睛。

整個面試時間，你都要隨時保持警覺和興致勃勃的樣子，并設法讓面試 

人知道你的優點。如果你不告訴他，他是不會知道的。但必須做到實事求 

是。在你提到你的優秀品質時，要有具體事實。

盡管面試人總是談得多些，但記住你可以用提問題的方式牽着他走，使 

你有機會回答你想回答的問題。舉個例，你在業余活動中相當活躍，但面試 

却没有提到這點，而你叉想談談這些在簡歷中無法囊括的細節。你只需找準 

一個可以開口的機會問："你對我的業余活動情况感興趣嗎?”回答不會是 

“不”。如果面試人突然問：“你打算從現在開始干上十年嗎?”對這樣的問題 

要有所準備。這是你有希望的表示。還有另外一種常見的問法:“你在這十年 

中打算挣多少錢?”其目的是為了試探你的雄心，長遠規劃的能力以及你的 

想法是否全面，你是想得過且過，還是在某方面有所成就。

注意絲毫不要提從前的雇主或教授。如果你出過差錯，面試人可能會對 

你多少有些看法。

在表現出你决心得到這個工作樣子后，你肯定還有其他一些機會，面試 

人也清楚這點。但他認為你需要這份工作。如果你猶猶豫豫，忸忸怩怩，那么 

誰也不會要你。

總之要避免給面試人造成你只是來看看，你自己還不能確定你需要什 

么的印象。你可以對他很感興趣，對得到這個面試的機會很感激，也很珍惜； 

表現出你意識到占用了他的寳貴時間。你也可以直接詢問一些有關公司的 

情况，但不要問得過多，以致面試人覺得你對工作有畏難情緒，你對是否加 

入公司還猶豫不•决。必須表現出你的興趣。如果面試人問你是否被“炒過觥 

魚?”你被“炒過”，應坦率地回答面試人，并告訴他你從中吸取了教訓。另外， 

你被公司"炒觥魚”也可能是由于你自己的誤解找錯了工作。如果你感覺面 

試情况不妙，確切地説你已經覺得你已被拒絶了，也不要讓失望的情緒表露 

出來。在面試時最好不要作記録。如果要求你填寫申請表，一定要寫得完整、 

清楚。

假如你給面試人留下如此深刻的印象，或者公司是那樣急需人員補充， 

公司當即就提供給你一份工作。這時，你該怎么辦呢？如果你完全可以肯定 

這正是你所需要的，就應果斷地接受下來。如果你還有點猶豫，如果你不想 

未經深思熟慮就冒然接受，那就想辦法拖延答復時間。你不能使給你提供工 

作的人感到尷尬、為難。你應謙恭有禮，機智得體地請求給予時間考慮，明確 

提出你作出答復的確切日期。這會使面試人更加確信你對提議是作過嚴肅 

認真的思考的。但不要造成你在各個公司之間玩花招以抬高自己身價的印 

象。總之要避免脚踏兩只船，否則，會給你自己造成不良影響。

面試人可能會問你為什么以前曾兩次或三次放弃工作？你回答因為去 

進修，為了更高的工資，比以前更有責任感等等,都是能够被接受的理由。

許多人認為求職者應盡量要得高工資，以希望在討價還價中占優勢。還 

認為公司總是盡可能給得少。然而，面試時有些工作已明確了工資等級。很 

遺憾,面試人没有决定權,他只能告訴你公司能够提供多少?在這種情况下， 

你應回答你對工作更感興趣，你可以在工作上而不是在工資數目上證明自 

己的能力。這樣就很有禮貌地使這個問題返回給面試人。如果他有興趣，就 

會提一個大致的數目。通常有聲譽的大公司會提供一份象樣的工資。當然， 

最后確定工資是什么級别就是你自己的事了。你也知道如果工資低于你的 

需求和開支，你自己也不會答應的。

如果面試没有作出確定的答復或没有討論確切的工資數目,不要灰心 

喪氣。面試人當然會與他的公司商量后再定，或在未作出任何答復之前，面 

試更多的應試者。一般面試天多持續20—30分鐘。注意面試人認為面試結 

•束的種種暗示，如果他或她看表的話，你就可以肯定該結束了，如果你仍想 

得到這份工作,就作個簡短的總結,重申你很感興趣，然后結束。并且應當感 

謝面試人為你花的時間和對你的關注，但不要溜須拍馬。象你進來時那樣充 

滿信心地微笑着離開。

這次如果未能馬上擊中“目標”,必須注意其它面試、各個公司、各份工 

作有較大的區别。吃一塹，長一智。只要堅持不懈的努力，你肯定能在以后的 

面試中做得更好，找到你想要的那份工作。

面試后，緊接着寄封補充信給有可能雇傭你的雇主，感謝他為你花的時 

間和對你的關注。信在面試后一、二天内發出。信要避免顯得陳腐平庸。在 

信中努力回憶一些面試中發生的事，提出自己獨到的看法。

此后發出的補充信的數量和頻率應有計劃，這要由獲得該職位的可能 

性確定。可能性大小又取决于面試的結果和你注意到的一些信息。許多職位 

要經過長時間的努力才能得到。

許多美術院校都會為畢業生安排工作。對剛畢業的美術專業學生來説， 

由學校安排工作是最好不過的了，但如果學校安排工作的機構無能為力，你 

可以向國家或私營的職業介紹所提出申請。全國各大城市都設有這種機 

構。職業介紹所可以為你提供介紹按周付薪的固定工作的服務，服務的範圍 

和服務費由你要找的工作决定。

職業介紹所的首要任務就是將有空缺職位的雇主與能勝任該職位的求 

職者聯系起來。私營職業介紹所提供的服務質量差异很大。工資低的工作， 

收費少，給予的關注也少，申請這樣的工作的初出茅廬者常常遇到不冷不熱 

的待遇，覺得很煩惱。那些能勝任責任重大、報酬優厚的工作的求職者待遇 

就大不一樣了。

近年來，美國許多地方的國家職業介紹所在服務和形象上大多改觀。以 

前他們總是為人安排幫傭之類的工作，這種印象仍留在許多人頭腦里。事實 

上，現在國家職業介紹所的服務是免費的,而且總是一視同仁。

美術界高級職位通常由工作安排咨詢處負責挑選人選，咨詢處雇傭人 

調査所有這方面的求職者，服務費通常由雇主支付，這是一筆昂貴的服務 

費，因而這種服務只限于高級職位。

在向一個職業介紹所提出申請之前,盡你所能對該介紹所進行詳細、徹 

底的調查。向你的朋友熟人打聽,詢問他們是否在某個職業介紹所獲得過成 

功的經歷。如果有，你也可以向同一介紹所申請。切不可與收費的介紹所打 

交道，堅持工作確定后再付錢。你還應當搞清服務費是由雇主還是由你支 

付，如果由你自己支付，搞清應付的數目。

當你向職業介紹所提出申請時，要象接受面試那樣，盡一切努力留下好 

印象。如果職業介紹所的接待員對你印象特别好，他會竭盡全力推薦你的。

美術作品經濟協議

美術作品作為一種特殊的商品屬性被大衆認可以來，美術家可以選擇 

一種或多種方式出售自己的作品。既可以出售一件已經完成了的作品，也可 

以根據某種特殊需要為購者制作設計稿。既可以直接賣給那些想用你的作 

品裝飾居室或辦公室的人；也可以通過簽訂幾種不同的經濟協定，委托美術 

館或代理商、代理入出售。出售美術品的方式不同，其經濟協定也不同。在交 

易過程中，必須對所簽訂的各種經濟協定進行嚴格的審査，看該協定是否合 

法，雙方是否能得到各自應有的權益。無論是臨時的還是長期的經濟交往， 

有一條最基本的原則，那就是盡可能行諸文字。一份有雙方簽名的書面合 

同,所有的合同應當由律師擬定,至少也得由律師審查。必須注意，一份有雙 

方簽名的書面合同并非一張簡單的收據或訂貨單。法律也認可口頭協定和 

默許合同。因此書面合同不是法律認可的唯一形式;在口頭協定和書面呑同 

中，每件事都必須一一説明。而默許合同則不需要訴諸任何語言文字，同樣 

也具有約束力。例女口，一位藝術總監交一幅廣告畫給一位美術家繪制，該美 

術家完成后交給藝術總監。最后，廣告畫被録用了。藝術總監交廣告畫任務 

給美術家這一行為，就意味着“如果你為我繪制這幅廣告畫，我會按時價付 

給你報酬。”廣告畫的被采用就意味着“你的作品被接受了，你有權獲得你應 

得的報酬。”在法律上，合同必須具備以下兩個方面才能生效。首先,應當作 
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出甲方為乙方做什么？乙方以什么樣的方式回報甲方這樣的提議；其次，應 

當作出表示接受提議的答復。

最簡單的美術作品出售方式就是美術家將他的美術作品賣給願意•付錢 

的購買者。這種交易方式與香蕉、掃帚等貨物的買賣一樣,没有什么兩樣。但 

是問題并不全是這樣簡單，因此在美術品出售中往往甲乙雙方要根據實際 

情况制定一些特殊協定，有關這方面的經濟協定，其内容千差萬别，錯綜復 

雜，因此，必須采用書面形式。比如美術作品的退還問題:是否允許購買者退 

還他認為不適合他的室内環境裝飾的美術品呢？這是使美術家感到躊躇的 

事O如果没有書面協定,美術家就可以不接受O不過,美術家應當事先説明不 

允許退還的理由，即賣出的美術品如果超過一定期限或有任何程度的損 

壞。這一點美術家可以作為一個簡單的申明，寫在紙上或收據上，并由雙方 

簽字認可。又如美術家如果經常出租自己的作品，也應當簽訂一份合同。

直接交易還將涉及到美術作品的復制權的問題，美術家何時何地出售 

美術品都應考慮到這一點。因為保留復制權可使美術家從中獲利，其收入也 

是相當可觀的。因此，美術家一般情况應與購買方簽訂一份復制權保留協 

定。當購買者向美術家訂購美術品,必須擬定書面合同。有一種印制好了的 

“訂購表”，既花錢不多，又方便適用，美術家可在美術家協會股份有限公司 

（Artists Guild, INC）,地址：紐約西第十號街129號，郵政編碼：10003（New 
York, 129 East 10th Street,New York,N.Y 10003）購買到。

當美術家接受委托創作一幅自己從春創作過的作品時，他所面臨的困 

難同商業美術家面臨的困難大不相同，原因在于兩者的工作方式不同。商業 

美術家往往是先呈交一幅草圖，征得訂購者的同意后，再作綜合草圖，最后 

完成作品。而美術家往往要等到作品完成了大部分或全部完成后，才能得到 

訂購者是否通過的答復。不過，如果美術家能將他的創作分為幾個步驟的 

話，便可以要求訂購者是否通過的答復。便可以要求訂購者按步驟付酬。這 

樣做大都能奏效。

美術家在接受制作肖像、壁畫、室内雕塑等的委托時，必須堅持簽訂書 

面書面合同，該合同應當考慮全面而周密，特别是應考慮到有可能出現的一 

些棘手麻煩。例如：

1、 訂購的美術品未完成之前，如果遇到美術家或訂購者死亡，是否還要 

履行協定中的義務呢?合理的解决辦法是,假如美術家由于死亡或精神錯亂 

而不能完成委托作品，訂購者應免除美術家或其繼承人所承擔的義務。同 

樣，訂購者在美術家未開始制作委托作品之前死亡，美術家也不應要求訂購 

者或其繼承人承擔任何義務。另一方面，如果美術家出色地完成了委托作 

品，并能證明在訂購者不在的情况下，仍然創作出令人滿意的作品，那么訂 

購者或其繼承人就應當按協定付酬。

2、 什么是訂購者滿意的作品這個問題很難作出準確的回答。協定上只 

能有一個大致使訂購者滿意的規定,這使得美術家只好暗暗祈望訂購者能 

通情達理o要求美術家創作出滿意的美術作品與規定必須使訂購者滿意才 

付酬謝，這兩種協定所規定的義務有天壤之别。誠然，“滿意”的標準有其客 

觀性O但在法律上,“滿意”是對通情達理的人而言的O在這種情况下,德高望 

重的代理人或美術家的意見，往往會被采納。

如果訂購者拒絶接受美術品，美術家有權將美術品另行展銷，賣給對美 

術品感興趣的其他人，興許還能賣個好價錢。倘若該美術品是一幅壁畫，或 

一幅肖像、一尊塑像,問題就復雜了。

如果被拒絶接受的是一幅壁畫，不管訂購者是否喜歡，是否接受，該壁 

畫應屬他（她）的財産。而法律明文規定禁止使用不正當的手段牟取暴利，則 

是另外一回事。訂購者不能認為自己不滿意就可以不支錢，只要訂購者有所 

收益,法律上規定他（她）必須支付一筆能體現該美術作品創作價值的報酬， 

至于酬金多少則應由雙方協商確定O 一般來説,酬金應取其協定價和市場價 

之間。

如果被拒絶接受的是訂購者或某人的肖像或塑像，則情况又有所不 

同。擅自將這樣的美術品出售給第三者，這樣的行為會被看作是“侵犯隱私 

權”。假如被畫人認為作品低劣，甚至有損他（她）的形象，而美術家又不經許 

可展出該作品，那被畫人就有可能指控美術家犯有誹謗罪。當作品不能使訂 

購者滿意時,美術家有三種選擇:第一，協定可以重新商擬，美術家也可以得 

到一筆較低的報酬；第二，美術家也可以力争獲得另行出售的書面許可；第 

三,如實在無法補救,美術家只好將該作品銷毁或藏匿。

美術家應盡量設法使訂購者對設計稿滿意并簽訂書面協定，如果訂購 

者對最后完成的作品不滿意，那么，美術家就可以書面協定為依據，證明訂 

購者的“不滿意”是没有理由的。

3、 誰擁有復制權?如果美術家認為保留復制權有益，便可以在協定中聲 

明保留。假如協定中涉及一大筆錢，就應當在協定中明確説明發生争執后的 

解决辦法。

美術家可以選擇第三者代銷其作品；商業美術家可以讓代理人或藝術 

工作室代銷其作品;美術家也可以通過代理商或美術館代銷其作品。

美術作品'美術家與法律

當美術家一旦完成一幅美術作品并展示在觀衆面前，即是一種客觀存 

在，就象作家創作文學作品一樣,美術作品也以表現為己任。如果這件作品 

表現出來的題材内容有害，美術家就有可能在較長時間内，受到法律的困 

擾。這種情况是經常可能發生的事實。

要作到防患于未然，美術家有必要了解一些有關的法律知識，才能遵守 

法規，避免觸犯法律。

美術家的作品受到種種指控，其原因是很復雜的。限于篇幅，不可能在 

此一一闡述,筆者只能略説其要。如果需要全面地了解，不如去問問律師。

如果美術家預感到自己的作品有可能牽涉到法律問題，應及時與律師 

取得聯系，律師會幫助解决，這對他來説，是舉手之勞的事。假如美術家事先 

没有采取預防措施，而作品展出后受到違法的指控，則應立即求助于有能力 

的律師，以便排憂解難。

•法律保護并非單方面的。美術家有時可能成為錯誤指控的犧牲品，甚至 

由于錯誤指控而成為罪犯。因此，美術家應保持清醒的頭腦，盡量不要使自 

己發生這類不痛快的事。

剽竊 每個公民都應自食其力，禁止剽竊他人的勞動成果。這對美術 

界、文學界、戲劇界和音樂界都具有約束力。藝術家在創作時可以摹仿其他 

作品，但是不允許完全抄襲别人的作品，更不允許將這樣的作品公開展出。 

但在藝術方面很難分清“抄襲”和“摹仿”的界限，有時在法律上也很難準確 

判定有没有剽竊行為，因此，在美術方面，剽竊的指控是很少的。

誹謗 利用他人的文字資料或者肖像圖片，故意在公衆面前損害他人 

名譽的行為，稱作誹謗。有些肖像圖片或文字資料，也許是無中生有地捏造 

出來的。有關誹謗的法律條文，美國各州的規定基本相同，但也有一甦小的 

差异。在美國大多數州，原告無須以陳述所受的具體損害來計算其損失，只 

要列出可能帶來的和即將帶來的損失就可以了。但在有的州,原告必須陳述 

所受的具體損害，法庭才予以受理。

關于誹謗罪，一般只考慮“原告的名譽受到什么程度的損害，以及由此 

而帶來了什么樣的損失? ”而不考慮原告在情感方面受到的傷害。

隱私權的侵犯 大多數人對于將自己的所作所為公諸于衆是采取無 

所謂的態度。但是，總有一些人却不書歡這樣做,要求保留自己的隱私。應當 

説這種權利是正當的。如果無視這種權利，未經他人同意，擅自將他人照片、 

姓名以及私人生活等公開，便會認為是侵犯公民的隱私權，并將受到法律制 

裁。

對侵犯隱私權的行為，法律是依據不同情况來判定的。如果這種行為涉 

及的是一位普通公民而非新聞人物側比較容易判定。如未得該公民同意便 

將其照片公開，或者將其姓名與一個不光彩的團體聯系起來，或者將其有損 

名譽的私人生活公諸于衆，這些行為都是屬于侵犯公民的隱私權。假如涉及 

的對象是著名的政治家、電影明星、體育明星等，情况就不一樣了。因為他們 

本身就具有新聞價值，所以，允許將他們的照片、姓名和私人生活公諸于衆， 

并予以評論。•

美術家在制作廣告畫或其他營利性的美術作品時，應特别注意，以免侵 
犯他人的穩私權。未經許可在廣告之類和公開發行物和電槓上，采用或復制 

私人企業組織的名稱、商標、動産與不動産等，會受到指控。最明智的選擇是 

盡可能在你制作前征得個人或組織同意，并簽訂書面的同意書。即使是朋 

友、同事也不例外O這種書面同意書,將會保護你免受指控O如果涉及的是未 

成年的少年兒童，那么同意書必須由其父母或監護人簽字o這一點是美術家 

必須注意的。

對他人名譽的損害 公開以圖片或書面形式捏造事實，貶低他人的人 

格、尊嚴和價值的行為，即是損害他人名譽。對他人名譽的損害不套于是否 

有意捏造，也不在于内容是否屬實，而關鍵在于是否給受害者造成了經濟損 

失。因此，原告必須證明自己所蒙受的經濟損失損害他人名譽這種行為有直 

接關系。

黄色作品如果美術家無視公共認同的道德準則和人格尊嚴，在美術 

展品中表現黄色下流的内容，并借以改變觀衆的道德信念或挑逗觀衆的性 

欲和不道德的行為，這樣的作品即黄色作品。美國有關法規嚴格禁止這樣的 

作品，一些自發的宗教組織、互助團體也堅决反對這樣的作品。某些對此持 

有不同觀點的美術家，故意使“黄色作品”這個觀念，變得模棱兩可。在美術- 

作品中，并不允許隨意性地表現裸體。如果所表現的裸體作品過分暗示性 

欲，或煽動具有正常理智的成年人的邪念，•就會被認為是黄色的。假若美術 

家公開展出這樣的作昂，必然會受到指控。

委托人與美術豪人們越來越喜歡在商業建築或家庭室内安置壁畫、 

雕塑。但最使美術家擔心的是如委托人不滿意美術家所完成的壁畫,不接受 

怎么辦?他是否有權拒絶支付酬金?筆者的回答是否定的。不管怎樣,美術家 

所完成的壁畫與雕塑總是有一定價值的。即使委托人不喜歡、不滿意，美術 

家也應當得比原合同所規定的酬金低，但相當于市場價的酬金。

競争需要公平所謂不公平的競争，即是指非法侵占他人的勞動成果 

和名譽的行為。當然，并非所有的借鑒和摹仿都是侵權行為，都應該受到指 

控o衆所周知,在藝術領域里，每種成果的藝術形式或藝術派别，無疑都需要 
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借鑒前人或他人的藝術成果。這樣的作品往往有可能超過原作o但如果藝術 

家利用借鑒或摹仿的手段，借以達到貶低原作抬高自己，甚至騙取某種獎 

勵，那么，這種行為就必然受到指控。 •

免税問題 單件美術品原作是免税的，如油畫、水粉畫、雕塑等等；但 

必須是被美術界所公認的原作。事實上，還有許多新的試驗性的藝術形式， 

這種作品只要被認定是"某種藝術派别、藝術種類或藝術形式的免税美術 

品”,同樣可以享受“美術品免税慣例”。假如涉及到一件有争議的作品，收藏 

家最好能找專家鑒定，得到認可。

有些美術品本身就具有可能大量復制的特質,如版畫、金屬鑄像。對此， 

"美術品免税慣例”允許免征原作及其十件復制品的税。版畫的母板和金屬 

鑄像的範模，必須是美術家用美術界公認的傳統方法制作出來的，并且只限 

于美術用途。

版税合同作為一種經濟協定，它能使美術家經常地從自己原作復制 

品中獲得利益。在這種合同中,版税通常是以單件或十件或百件復制品計算 

支付的,當然還要取决于復制品的用途。

版税合同往往有一些特殊規定：一種是除版税之外另預付一筆款額的 

規定。根據此規定，版税合同一經簽定，美術家就可以得到一筆酬金,而且不 

包括在版税之内，還必須在支付版税之前付給。另一種規定是在一定數量的 

復制品售出后提高版税，當然，這種提高往往要等到對方賺回他的全部投資 

以后，有時也可能采取逐步提高版税的辦法。

調解與仲裁如果美術家在與代理人、代理商、美術館、受托人或購買 

者簽定的協定上遇到了麻煩，就應當以談判、協商的方式來解决。一般而言， 

首先進行調解，即由第三者出面協調解决。在調解過程中，任何勸告、建議對 

争執的雙方均無法律效力。

如果調解不能解决問題，雙方可以共同協商請第三者聽取争執雙方的 

陳述后，再作出仲裁，這種仲裁具有法律效力。

在美國，美術界的調解和仲裁可求助于紐約的職業道德聯合會和美國 

仲裁聯合會。前者是由來自四個不同的藝術組織的成員構成,后者則以廉價 

為你提供一個由專家組成的仲裁小組。

美術家與代理人美術家將自己的美術作品委托給代理人、拍賣商等 

出售時即産生合法關系。在這種關系中，美術家是委托人，接受委托的一方• 

是受托人。如果委托人和受托人之間没有簽訂書面協定,有些東西仍然是明 

確的。美術家所委托出售的美術品的所有權屬于他自己，接受美術品的受托 

人應對美術品象保護自己的財産一樣,并給予完善的保管。

美術作品的保證書美術品售出去必須要有正式的保證書。最重要的 

就是質量保證書，并保證所售出的美術作品能在相當長的時期内保持完 

好。不至于發生龜裂、褪色或變形情况。在有法律約束的情况下,如美術家以 

口頭或書面形式保證購買者可以因某種原因退還美術品，購買者可以收回 

原來支付給美術家的酬金。

拒絶權力問題有些美術家與代理人的施定中，有代理人具有對美術 

家的某種作品"優先拒絶權”的規定，美術家必須按協定向代理人呈交美術 

作品。如果代理人或代理商拒絶接受，美術家可以要求代理人或代理商簽署 

一份拒收申明書。美術家則可以另行出售他自己的美術作品。 •

資料記録

以下的記録方法主要是為大多數經營規模有限的美術家考慮的，如果 

美術家已經發展到擁有藝術工作室的規模，那就需要建立更加復雜詳盡的 

記録體系。

經營美術作品如果想獲得成功，就必須掌握正確的經濟交易記録的方 

法。作好記録的要點是:記録所有必要的信息;花少量時間、精力保持記録。 

美術家的個人記録很簡單，只要把收入與支出的情况記録下來，它能使美術 

家看出一段時間自己的收人和支出的對比情况，并從中了解自己的經濟狀 

况。具體的方法如下。每天出一份賬單（你的每件作品都應有賬單）,復印一 

份,放入“收人一未付”文件夾中。收到付款后,就把這份賬單拿出來注明已 

付金額和付款日期，放入“收入一已付”文件夾中。未付的放人“支出一未付” 

中。付款后，就將它拿出來注明已付金額和付款日期放入“支出一已付”中。

除以上的記録以外，你還應當有單獨的結算。這種將收入和支岀相抵銷 

的結算不僅有助于你了解自己的實際經濟狀况，而且也是征收個人所得税 

時的有力證據。你還應有四個另外的文件夾；一個保存“收到的信件”;一個 

記録"寄出的信件”的情况;第三個保存各種“契約合同”;第四個保存有關你 

的作品的“宣傳材料”。

如果你在創作過程中需要雇傭助手，你必須在付酬方式上格外小心。如 

果工作在短時間内完成了，助手就會向你呈送一份收取服務費的賬單。這種 
情况下，助手向你呈送賬單就意味專不再要求另外的報酬。支付該賬單后， 

你不再對助手負有任何義務。你付賬后就象處理其他支出賬單一樣處理該 

賬單。如果你是定期雇傭助手并付給他工資，通煤是按周計酬，你就必須擔 

負作為雇主的責任。作為雇主，你必須負責支付雇員的某種税費和保險費， 

并保護你的雇員。

有關雇員的情况應另立檔案，記下你每周支付雇員的工資數額，另外， 

你必須記清預扣賦税和向政府交納的税款。年終，你必須給你雇員一份有關 

他（她）的報酬和預付賦税的簡略財務報表。

注意美術作品的包裝與運輸

如果你的美術作品是由普通運輸工具托運，就必須采取適當的保護措 

施。你應根據美術品的易碎性、大小、重量、價值以及目的地、運費和允許的 

時間,采取具體的裝運保護措施。

美術作品包裝基本要求:包裝箱必須牢固、封閉、防水;包裝箱内有防震 

裝置。經過多年的努力，博物館和美術館逐步完善美術品的包裝技術并使之 

標準化。這種包裝技術的必要性,表明了美術家采用該技術是行之有效的。

如果是裝運帶有玻璃的美術品，玻璃須有防護棉條保護。棉條應平行排 

列在玻璃表面。棉條之間的竝離不得超過1/4英寸。但也不能交迭在一起。 

棉條兩端不要觸到畫框，棉條應絶對干燥，以防潮濕對畫面的破壞。也不要 

用有機玻璃的防護條,它會劃傷玻璃表面,况且,有機玻璃没有柔韌性，因而 

不需要這種防護。托運的美術品的包裝箱必須是木制的，因為承運者不會接 

受瓦楞紙箱包裝。除非是小件作品。托運的美術品必須密封在防水包裝内， 

各種塑料袋均可達到防水的目的，也可以整個箱子里襯上一層防水紙，用膠 

水粘牢，千萬不要用訂書機訂。

你要檢査美術品是否適合托運，從任何方向測量超過7英尺的繪畫作 

品不適合船運，因為這樣的美術品需要特殊的裝運工具。從任何方向測量超 

過24英寸的水粉畫和素描作品都必須裝裱在有機玻璃板上。有機玻璃是不 

易破碎、透明的塑料制成的玻璃板。并要防止箱内品顛簸、震動。細木屑、碎 

紙屑、塑料泡沫均可用于防震。塑料泡沫是一種現代化的包裝材料，可以不 

花錢從各個器械商店找到。塑料泡沫易于切割和粘合。細木屑或棉渣，作為 

防震材料，很容易附着在美術品上劃傷美術品光潔的表面。小件易碎的美術 

品應用織物包裹，然后裹上一層棉花，懸置于鋪有細木屑的紙板上或瓦楞紙 

箱里，最后放人同樣鋪有細木屑的外包裝箱里。另外，不要將輕、重懸殊的美 

術品放入同一包裝箱内。如果必須裝在同一包裝箱内運輸,就應將包裝箱隔 

成兩半，再分别放置。開箱的一面用螺絲釘固定，不要用釘子。這樣箱子就不 

會受到任何損壞,可以重復使用o大多數博物館和一些精心籌辦的展覽均專 

門雇有包裝工人。這些工人在美術品收到開箱時要作詳細的記録,能够輕而 

易舉地按原包裝裝運返回。

多年來大都會藝術博物館、現代藝術博物館采用下列包裝技術：

① 包裝箱包裝箱由3/4英寸或7/8英寸厚的松木板做成。箱底和箱 

蓋可以用3/8英寸厚的膠合板代替。除箱蓋以外其余部分用釘子釘死。箱内 

的長、寬至少要比裝箱的最大的作品多出2又1/4英寸。

② 角墊 角墊專門用于保護畫框，降低運輸途中的震動。角墊要妥貼 

地墊在畫框的四個角下面，不要墊在框子下面，角墊應盡量墊在畫框四角堅 

固的部分，不要墊在易碎的畫框裝飾物下。角墊必須相當厚實，以防獨立的 

裝飾物與隔板相互摩擦。角墊通常由棉花或木屑做成。

③ 長墊 這是用紙包好的長條形墊子，專門用于繪畫作品的包裝。應 

把這些長墊放在箱子的四邊和箱底、箱蓋下。

④ 隔板隔板是瓦楞紙板做成的，用以間隔。

⑤ 壓條 如果裝箱完畢后箱内仍留有一定空間，就要用壓條，將壓條 

小心地緊緊地壓在最后一幅畫的隔板上，用固着楔將壓條固定在箱内兩 

邊。固着楔不要上得太緊這不便于以后開箱取條。

大小相當的未裝框的畫可以用抽出包裝箱裝運。箱底和箱頂釘有許多 

木條,木條與木條之間形成一個個上下對應的凹形槽。槽内粘有毛氈。凹形 

槽的寬度必須使畫可以從開口處自由滑人抽出”下面的凹形槽附着的底板 

與箱底之間必須墊有橡皮墊或墊圈。每件作品都應標上與相應的凹形槽上 

號碼相同的號碼,以便于迅速、準確地裝箱。

如何包裝雕塑作品呢？雕塑品的包裝往往比繪畫作品的包裝要復雜得 

多。雕塑品特殊的、不規則的外形要求運用特殊的包裝技術以保護它們不受 

損壞。幾乎所有的雕塑品都需要單獨的定制包裝箱。

在雕塑品包裝之前，必須仔細檢查是否有裂痕，特别是石質雕塑的低點 

和鑄造金屬的焊接處常有肉眼不易發現的裂痕。因此，必須在雕塑品經受搬 

運的嚴峻考驗之前，及時發現裂痕,并予以補救。

每件雕塑品都應有清楚的識别標記，這個標記可以是貼在箱蓋下面的 

照片或永久性標簽。箱蓋下面還應注明搬運指示J
小的雕塑品可以放在裝有細木屑的瓦楞紙箱里，或浮置在板條箱的細 

木屑上。大的雕塑品應浮置在定做的大小合適的、裝有毛氈襯墊的木箱里。

雕塑品的包裝方法有三種：楔人法、支架固定法和浮置法。楔入法適用 

于可以承受大的震動的堅固雕塑品。楔人的材料可以是木塊（接觸到雕塑品 

的部分應包上毛氈或絨布），也可以是塑料泡沫。楔人材料可以用螺絲釘固 

定，但不要釘得過死。螺絲釘要釘在不致劃傷雕塑品的地方。放置雕塑品的 

平臺與箱底之間有墊圈，可以取出。 -

支架固定法：這種方法用來包裝易碎的雕塑品。架板小心地環繞雕塑 
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品。架板與雕塑品接觸的地方要裝上襯墊。架板嵌入箱子的凹形槽内。封箱， 

架板就固定了。

玻璃或有機玻璃裝框的版畫、素描和水粉畫，可以裝人上述的木制板箱 

里。如果作品只飾有金邊，没有裝框，包裝起來就更為經濟、方便。

在裝版畫、素描或水粉畫時,應用描圖紙將每張畫隔開。如果金邊上有 

懸挂裝置，就應用紙板隔開。

如果一叠版畫、素描或水粉畫，可以用以下方法包裝。切兩塊瓦楞紙板 

或3/16英寸厚的人造纖維板，長、寬至少比最大的一張畫多出1又1/2英 

寸。將叠放整齊的畫放入兩塊紙板之間,再用强力膠帶將邊緣粘牢。不要用 

防護帶或斯科奇膠帶,它們不牢實。包裝完畢后,還應在包裝上注明:“易碎 

物品”、“請勿折叠”等字樣。

下面在談到美術作品的運輸之前，先談談美術作品運輸時的保險問題， 

因為美術作品在運輸過程中，容易被損壞或毀壞，那么，美術家在托運美術 

品時，一定要為藝術品投適當的保險。接下來我們討論美術作品的幾種常見 

的運輸方式。特快列車廣泛用于美術品運輸。貨車只承運大件的成批的美術 

品。包裹郵寄和航空運輸只適用于少量的小件美術品。機動貨車不適宜運送 

美術晶。超過1000磅的大件貨車較適合。非貴重的貨物運送，運費比較便 

宜。這種運輸方式通常只需對貨物稍加處理。貨物就放在裝有襯墊的貨架 

上，一般不需要裝箱，但貨物必須捆好，自己送到火車站。貨車運費不那么標 

準,因此在作决定之前必須調查清楚。特快火車托運有其特殊的要求。你必 

須在你的畫室將美術品包裝好，直接交給負責收貨的人。同時還必須按上述 

方法裝入木箱内。你還應該向當地的鐵路運輸托運處詢問運費情况。通常運 

輸費是有固定標準的，每次調價都會有通知。一般超過1000磅的貨物運費 

高于貨車運費，輕于1000磅的貨物的運費，特快火車又低于貨車。

捷運公司為易碎和重貨物提供有特殊服務，只要交納一筆額外的費用， 

你的貨物就可以享受“預先簽名服務”。也就是説，每個經手該貨物的人必須 

簽字，一旦你的貨物被接受,捷運公司就可以為你安排這種特殊待遇。

包裹郵寄對物品的大小、輕重和價值都有限定。有關包裹郵寄的詳盡資 

料可以在《郵政手册》中查到。該書可在地方郵局借到或從文件監督局買 

到。因此，只有小件的、中等價值的物品采用這種運送方式才經濟實惠o小件 

貴重的物品可以用挂號寄。挂號郵寄要求收件人親筆簽字。

中等大小的物品，如果考慮到時間緊迫，就可以釆用航空運輸。這種運 

輸的費用，并不象人們想象的那樣昂貴。國運航空捷運貨物可以通過鐵路捷 

運代理處安排，該代理處是一個地方性的提供包裹航空郵寄和航空貨運服 

務的公司。國際運輸可采用航空捷運,運費并不貴。所以這種運輸方式被越 

來越多的人所采用。

如何保護美術品

美術作品本身會因種種原因受到損壞，損壞的原因很多，如美術作品的 

破裂、磨損、腐爛、蟲蛀、修補過程中遭受有損害，以及包裝、運輸和收藏的過 

' 程中受到的損壞等等。美術品的損壞意味着時間和金錢的巨大損失。但是， 

在世界各地的博物館里,許多美術品已存在了數百年之久。人們覺得這些美 

術品的質量似乎很特别。它使美術品飽經滄桑而本色不變，這是一個無庸置 

疑的事實。

生活中美術家比美術作品更脆弱。美術家在采取措施保護他的創造性 

勞動成果時,要面對來自各個方面的各式各樣的問題。比方説，美術家呆在 

自己家里或畫室里從事美術創作，社會上不會有任何反響。一旦美術家將美 

術作品公開展示在公衆面前，就有可能會受到法律、道德和理智的約束。如 

果美術展品用以攻擊他人，破壞他人名譽或使個人、組織、團體蒙受經濟損 

失，該美術家就會受到種種法律指控。如果美術家鋼犯了法律，并被證明有 

罪，就會遭受不同程度的經濟損失，甚至坐牢。這取决于美術給他人造成的 

傷害的程度。有時,美術家還會蒙受經濟損失。美術家往往把精力集中在美 

術創作上，而對美術品銷售中的經濟交易不太注意，導致美術家得不償失。 

衆所周知，美術家們在經濟交易方面不在行，許多美術家甚至不知道一個簡 

單的合同應包括哪些内容，涉及哪些人，結果，許多美術家不僅没有得到他 

們應得的那么多的報酬，而且放弃了他們對美術品的最基本最正當的權 

利。

由此看來，許多保護美術品的顯而易見的方法被忽視了。我們將在下面 

討論所有對美術品和美術家的保護措施。如何使自己的辛勤勞動成果免受 

損失。

美術家要創作完成一件美術品需要花費大量的時間、精力和金錢，這包 

括繪畫或制作雕塑所必須的材料費、日常開支等。這些全都是美術家自己的 

投資。如果該美術品没有按有關必要的程序進行保險，一旦受到意外的損 

失，美術家的情緒必然會因此而壞到極點。

美術作品可以享受不同級别的保險。美術家偶爾創作一幅價值并不高 

的作品，不需要投保特殊級别的保險。如果該美術家將該美術品作為家庭陳 

設的一部分，假設美術家的保險單上没有明確聲明排除美術品,那么這件美 

術品就可享受家族財産保險。如果美術家的保險單將美術品排除在外，就應 

及時地通知代理人，將該聲明從你的保險單上却掉，只有當美術品被看作家 

庭財産的組成部分,才可享受普通保險或家庭財産保險。臨時存放在家里的 

美術作品不能享受家庭財産保險，除非保險單上有附加條款有特别的注 

明。通常，這種“附加”保險費用并不貴。享受家庭財産保險的美術品的保險 

費的多少，取决于投保的美術家采取的預防措施如何。如果一幅畫被毁壞， 

保險公司通常只付給該畫材料相當的賠償費。但是,如果投保人認為他的美 

術作品價值較高，就應事先請一位公認的權威人士，可以請代理人或著名美 

術家來鑒定，然后再把鑒定結果呈送保險公司。如果保險公司接受了該鑒 

定，投保人又向保險公司對該畫付出了一筆附加的保險費，一旦該美術品受 

損，就可以得到更高的賠償費。.如果鑒定出該美術作品的價值很高，保險公 

司當然就會索要一筆更高的附加的費。

嚴肅認真的美術家花大量時間、精力和物力，可能創作出具有很高藝術 

水準與價值的美術作品o如果這樣的話怎么辦?美術家就應尋找一項單獨保 

護這些美術品的保險項目。許多保險公司都單獨設有“美術作品保險”的特 

别服務項目。幾乎所有的代理人都能為你代辦這種特别的事情。該“美術品 

保險”承擔破裂、磨損、腐爛、蟲蛀、自身缺陷以及修補過程中遭受的損壞以 

外的所有損失或損壞風險。

但是下列情况一般不享受普通美術品保險：

凡是向公衆開放的博物館、美術館、美術院校、交易所所陳列的美術品， 

不能享受普通美術品保險;美術作品所有權屬于聯邦政府、州、市、縣政府所 

有的財産，不能享受普通美術品保險；美術作品是臨時展覽性質，'不屬投保 

人所有的財産，只準予90天的保險，逾期必須特别允準;在博覽會以及國内 

外類似場合展出的美術品，不能享受普通美術品保險。除非保險單上對上述 

場合有特殊説明。

如果美術家希望在自己的保險單上包含以上情况，就必須向保險公司 

提出申請，經同意后，再向保險公司交納特殊的保險費。這里應當説明，享受 

普通美術品保險還有凡屬于大專院校或中等學校和旅館保管的私人收藏的 

美術品。

投保“美術作品保險”的美術新作應受“美術作品保險”的保護，如果該 

作品投保的價值不超過保險單總價值的百分之二十五，它的投保價值就按 

實際票面價值。新作必須在開始創作起九天之内向保險公司申報，否則，逾 

期就得交納一筆額外的費用。在這點上往往被很多美術家所忽略而蒙受不 

必要的經濟損失。

如果美術作品從美術家手中轉交出去,就必須考慮到美術品的保險。美 

術家如要頻繁地將美術品送往博物館、展覽館和代理人手中，以及送交未來 

的客户審查。就産生了一個不容忽視的現實問題。當美術品不在美術家手中 

時，由誰負責美術品的保險?但是這個問題很難準確的回答。

“美術作品保險單”中包括了美術品經常地被送往博物館、美術館或被 

送交代理人的風險，美術品在運送過程中和到代理人手中的風險。博物館、 

美術館和代理人通常為他們掌握的美術品投總括保險，而美術家就不必聲 

明自己的作品已保過險，但美術家與委托人之間必須簽訂協定，規定美術品 
投保何種級别的保險，由誰支付保險費？有聲望而作品又瀛歡迎的美術家 

往往會堅持委托人支付保險費，一般的美術家只得自己支付這筆費用了。還 

有一個現實的問題值得注意：美術家的作品價值可能上下波動，必須要把這 

種可能發生的事實反映在保險單上。美術家應當具有一份車為個人特制的 

“美術品保險單”。總之，為美術品投保恰當的險别對美術家和商業美術家都 

是很有必要的行為，特别是在今天更是應該如此。

專門的商業美術和商業美術家
首先必須指出，絶大多數成功的商業美術家都是專門家。他徊耒管怎樣 

都較之普通商業美術家的生活條件優越得多。商業美術領域非常寬廣、紛繁 

復雜，要求美術家應在認定會有所成就的方面有所專。在大城市里，普通商 

業美術家都是無名之輩。因此，我建議初入商界的美術家一定要學會精通一 

樣,如果你在某方面發展到熟練、出色的程度，你就能找到工作。當你成為這 

個專業的富有能力的專家時，你就可以嘗試另辟蹊徑。

普通商業美術家通常處在小城鎮。作為小城鎮的藝術家,多半繪制各種 

標志、設計舞臺服裝和布景、壁畫；偶爾也替人畫像、修飾古畫、教成人訓練 

班或從事其他的美術活動。如果你處在小城鎮，就應當盡可能多才多藝，繪 

畫、插圖、廣告、雕塑等等畫種都應該會一點,只有這樣你才不會長期閑着没 

事干。 •*

專業化的問題是一個比地域的選擇更為重要的議題。你打算從事的專 

業，也許并不取决于你在什么地區居住和你想要服務的市場在哪里。確定你 

的專業是相當重要的。事先必須經過仔細的調查和研究。首先，你應當熟悉 

商業美術領域的傳統專業；然后你應當確定哪個專業在工作條件、經濟收 

入、提升的可能性等方面更吸引你；最后，你還必須確定在哪個專業你的特 

長才能得到充分發揮。要作出最后决定并不容易，建議你盡可能尋求他人幫 

助。可能你的朋友更能清楚地看到你的專業優勢，即所謂“當局者迷，旁觀者 

清。”
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有幾本書詳細地介紹了一些公司、組織的工種。如:黑德的《商業美術界 

的職業與就業機會》、凱佩爾的《攝影行業的前景》、達萊曼波的《戲劇業的職 

業與就業機會〉、霍普克的《職業大全〉和《假期求職指南〉等，今天，在一些大 

的藝術組織和公司，專業分工非常細，以適應商業社會的需要，下面分别介 

紹一些最多見的商業美術領域的專業。

卡通以綫條畫為主，分為幾種不同的專業:連環卡通是由一組或幾組卡 

通畫組成。幽默卡通是大家熟悉的出現在報紙上那種引人發笑的卡通畫。編 

輯卡通就是編輯對國際、國内大事的觀點的闡釋。政治卡通幫助人們區别不 

同的候選人或政治團體的特征和觀點，這類卡通注重人物外表特征并予以 

夸張。體育卡通反映各種體育運動O還有一些特别的卡通畫,如:里普利的著 

名卡通畫《信不信由你》，一個卡通畫家所畫的數以千計的生動有趣的“畫 

面”,最終能以一定的内在邏輯性串通起來成為動畫。

美術字設計師專為廣告、招貼、包裝、標牌和信箋信封設計字體。他們設 

計出來的字體非常優美，富于變化,具有强烈的節奏感。這種效果是印刷體 

無法達到的O美術字設計的專業化主要表現在字體的大小和用途上,而不在 

字體的形狀和類型。有的美術字設計師專門為廣告、標牌、信箋信封設計精 

美字體。這是一項既費時又要求相當精細的工作，需要采用特殊工具來完 

成。有些美術字設計師專門設計海報，這是一種用于橱窗陳列或發布特殊通 

告的手寫廣告，這種廣告通常是設計師用畫筆信手一揮而就的,有些美術字 

設計師專門設計橱窗美術字，有的則專門設計、繪制户外大型廣告牌上的美 

術字。

插圖畫家主要為出版物繪制説明性的插圖。插圖畫家的專業化程度相 

當高。這個專業的幾乎所有人都是畫某類型插圖的專家。也許專門繪制某類 

故事插圖，如愛情故事、冒險故事、科幻故事等等,或者專門繪制某些物體或 

動物的插圖,如汽車、飛機、輪船、狗、猫等。在時裝設計方面，也許只畫婦女. 

時裝、或只畫男子時裝或只畫兒童時裝。此外，也許只畫某種體育運動，如壘 

球、足球或拳擊等等。也許只用水彩或水墨或采用其他工具或方式繪制插 

圖。

圖形設計者一旦成為這方面的專家，就業相當容易。他們有的專門從事 

廣告設計、包裝設計，有的則在出版社、報社、電視臺、印刷公司任職。有時， 

圖形設計師自願成為無固定工作的自由職業者，他們應客户要求承接任何 

設計。但他們很少能够有足够的委托任務，而使自己專業化。

圖形設計師確定印刷品的最后形式，即確定版面的安排和采用何種插 

圖、照片、圖片、字體和字號等。也許還由他確定印刷紙張和印刷材料、確定 

印刷品的開本、裝訂，以及作出其他使該工作圓滿完成的必要决定。版面設 

計師的設計還適用于廣告招貼、廣告牌、報紙雜志、照片封套、電視廣告、幻 

燈片、書籍、目録等等。

＜幾乎所有工業美術設計師都是自由職業者，他們或是按合同取酬,或是 

按年終取酬。工業美術設計日益專業化。盡管工業設計專業的佼佼者會承接. 

任何工業産品的設計，但也有些杰出的設計師只專門人事某種工業産品的 

設計。工業美術設計不僅使工業産品外觀更具青吸引力，而且設計的工業産 

品使用更加方便、安全、舒適。工業美術設計一般包括從飛機等交通工具、探 

測裝置、一般工具、機器到家具、燈具、玩具等。當今幾乎所有為公衆所接受 

的工業産品，都經過了工業美術設計師之手。

影視、戲劇行業需要許多各種各樣的商業美術家：舞臺設計師、舞臺服 

裝設計師、化裝師、卡通畫家、美術字和標題設計師、壁畫家等等。與專業舞 

臺和影視制作有關的美術工作也日益專業化。這是因為對以上美術專業工• 

作的質量要求很高，而且要求要與影視、戲劇行業的各個環節緊密聯系。

近年來,包裝業得到了突飛猛進的發展，專業化也隨之而日益加强。有 

的包裝設計師專門設計香水、珠寳等包裝，有的則從事一般的日常生活用品 

或藥品包裝設計。包裝設計是産品的包裝材料和包裝裝潢圖案的設計。設計 

工作由專業設計人員或自由美術家完成。該專業是由有一定聲譽的美術家 

與某個制造商簽訂合同并在其支配下工作。有時，設計師可能得到特别委 

托。^ ,

廣告招貼畫家繪制的設前稿或完成稿只用于廣告宣傳。廣告招貼是商 

品推銷和各類事務宣傳的工真。例如：旅行社的旅游宣傳廣告、劇院外的電 

影廣告、火車站的商品廣告等等。廣告代理處、商店的廣告部設有較大的廣 

告制作室，一張廣告可能得由兩人、三人甚至更多的人共同合作完成。如一 

個人設計構圖，一個人設計字體，另一個人負責處理其他細節。在只有一個 

廣告畫家和一個助手組鹿的小的廣告制作室，廣告畫家必須從設計到制作 
一手全部自己完成。/

大多數表面裝飾設計師受雇于某個制造商，專門為制造商的産品進行 

表面裝飾設計。如有的設計師只設計婦女衣料，也有的只設計男子衣料，有 

的只設計壁挂或室内裝飾材料，也有不少表面裝飾設計師為藝術工作室工 

作，還有少數自由職業者應不同客户的要求專門從事一種或兼顧幾種表面 

裝飾設計。表面裝飾設計主要是對各種織物或塑料表面的美化，也可對各種 

壁磚、地毯、毛巾、桌布、床單、餐巾紙、牆板、地板磚的表面進行美化。

攝影師傾向于專門從事某項攝影工作，這就决定了他們是受雇于人或 

成為自.由職業者。在出版社、大型藝術工作室、商行和代理處工作的攝影師 

通常是按周計酬并不比其他商業美術家少。有成就的攝影師可能成為高級 

管理人員或成為自由職業者。當一個攝影師能够生動再現客觀物體時，他 

（她）就可以算是個藝術家了。也就是説，一個攝影師能够攝出意義深邃，形 

象生動并能引起公衆産生共鳴、令公衆激動不已的照片,那么他（她）無論從 

何種意義上説都是一個藝術家。對這種人才的需求是永無竭止的。攝影師的 

工作是用説明性圖片增强雜志和書籍上文字的表達力；為電視攝制富于想 

象力的片斷；為電影攝制豐富、動人的場景；為影視、戲劇提供服裝、道具的 

照片資料;為影視制作提供歷史資料;制作引人注目的廣告等等。只要哪里 

有什么事件可以報道、有信息可傳遞，有産品需要推銷，或有什么事件、人物 

值得新聞報道，哪里就需要攝影師。

應用美術教育

如果你有天賦,或者説你有成為美術家的“資質”,那么你的基礎訓練可 

以大大削减或完全省略。如果你没有這樣的“資質”，你就應在基礎訓練上多 

下些功夫。你必須確定你的最終藝術表現手段,至少必須確定你受訓的方向 

和類型。最后，你的經濟狀况將决定哪種學校或私人培訓適合于你。

并没有什么法律規定要求進人美術界的人必須具有某種資格證明，美 

術師範和建築行業例外。换句話説，如果你有一定天賦，又有持之以恒的自 

學和實踐能力，并且有一個可得到建設性批評的美術職位，你無需受任何正 

式教育就可以成為美術家。有些著名的美術家就是這樣自學成才的o但大多 

數美術家，無論是美術家或者商業美術家均受過某種正式的美術訓練。

"我怎樣才能成為一位商業美術家?”這個問題的答案，取决于你已掌握 
的技能和你希望進人的行業。如東你的藝術技能已發展到相當高的程度，并 

且你只希望將這些技能發揮到商業美術領域，那問題就相當簡單了。你只需 

選修幾門課程，了解該行業的新技術、新方法和新觀念。真正有能力的人只 

需要選修二、三門課程就行了，但具體地應選哪二、三門課程呢?這又完全取 

决于你的個人需要。

對渴望成為美術家的人來説，真正重要的問題是：“我需要接受何種訓 

練?”和“我能在哪里接受這種訓練?”實際上，這兩個問題應分為美術領域和 

商業美術領域兩部分來回答。盡管兩者采用的是相同的材料和大致相同的 

技術，但兩者的實質,意圖和方法都有明顯的不同。因此，美術和商業美術各 

自都要一套獨特的培訓方式。不管你最終將進入什么樣的美術領域,你的基 

礎訓練都應從素描開始，有些教師會要求你從石膏模型寫生開始，然后是静 

物寫生、户外寫生、雕塑速寫，再是人體肖像,最后是創作實習。各個教師訓 

練的方法不盡相同。許多教師反對學生臨摹，初學者也不例外。如果你事先 

作出一些决定，就可以制定岀一個最有效、最有價值、最有實效的學習計 

劃。如果你已確定了想進人的行業，工作對象以及具體的工作，你就應該制 

.定一個特别的學習計劃，或者進入專門的培訓學校學習。舉個例，如果你想 

成為卡通畫家，就應進人專門學校學習培養你成為卡通畫家的課程。

如果你打算成為一名商業美術家，而没有確定自己喜歡的專業，或没有 

什么特别突出的技能，那你最好先進設有商業美術專業的學院學習。學院第 

一年的課程主要是探究性的課程,介紹商業美術界的各個專業。這就給你一 

個仔細分析各類工作及其表現手段的機會，幫助你確定對你最具吸引力的 

專業。

如果你已選定了最終的專業，那么你學習的課程就應該有所選擇。你應 

當盡可能多選擇一些與你專業有關的課程，這并不是説你應排除所有其他 

的課程。恰恰相反，其他專業的一些訓練，往往有助于你更好地理解和發展 

你的專業技能。

如果你把攝影作為你的藝術追求，你就需要學習一些理論知識，并用實 

踐來提高你的技能。在學校，學習所有可能使你深入了解各種攝影技術的知 

識,許多學校不同的系都開有攝影課程,其功用不盡相同。如藝術系的攝影、 

構圖、新聞系的新聞攝影、醫學院的醫學攝影等等，你應盡可能選修所有這 

些課程，另外還應選修一些與攝影有關的課程。如圖片編排、影視制作、音像 

制作等等。在業余時間或假期，争取為最好的攝影師當助手。如果找不到有 

報酬的工作就為學校或組織的出版物服務，這樣，你可以利用他們的設備和 

器材學到一些經驗。

如果你對雕塑感興趣，你必須象畫家一樣自己擁有一些材料和工具，你 

將使用的材料有粘土、石膏、木頭、石頭、金屬、金屬絲和其他可塑造成形的 

東西,這些材料可以被彎曲、雕刻、打鑿、切割、焊接和做成模型。為了熟練準 

確地將材料塑造成形，你必須全面透徹地了解這些材料和工具的性能和特 

點，這必須成為你學習計劃中的一部分。素描對雕塑家很重要，而其他繪畫 

技法則没什么價值。

如果你想成為畫家就應當學習油畫、水彩畫、酪彩畫、水粉畫、丙稀畫和 

色粉畫的技法，以及當前藝術市場已經出現的新畫種、新技法。學習通常從 

静物開始，然后是風景、人體、肖像，最后是創作實習。你會發現學學版畫是 

很有價值的,版畫與繪畫有着緊密的聯系。而雕塑方面的課程對畫家没有什 

么直接的價值。
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如果你偏愛版畫藝術,你會發現版畫制作的方法相當多O版畫可以用許 

多不同的材料和方法制作，每一種都需要對相關的材料、設備、工具和制作： 

程序特别了解。在進一步選定專業之前,你應盡量多花時間學習各種版畫的 

制作技術。了解一些繪畫和雕塑方面的基礎知識對你制作版畫很有價值。這 

應當作為你訓練的一部分。

你越早作出'象"想成為哪種商業美術家”那樣的决定，對你的學習越有 

利。二、三、四年級你可以任意選修課程,如果你已經選定了最終將進入的領 

域，你就可以盡量選擇與你未來工作有關的課程。并不是所有的學校都會讓 

你自由選擇課程，有些學校只會讓你選擇專業。一旦你作出决定，就可能被 

刻板的課程設置所束縛。但没有必要討厭這個學校，它可能對你有利。如果 

在商業美術界没有什么背景，也没有合適的生存手段,你的課程最好不要選 

擇得過于龐雜。如果該學校在商業美術界的歷史悠久、聲譽卓著，那么學校 

肯定知道要掌握些什么，并將它們反映到課程設置中。

這里，需要進行必要的説明，美術學習的課程并不是固定的，一成不變 

的。即使美術界公認的權威們的意見也有分歧。

怎樣選擇適合你的美術院校

選擇學校往往是一件棘手的事，你最明智的選擇就是對學校進行全面、 

徹底的調查。收集所有你能收集到的信息。你的終身職業和收入可能就靠它 

了。没有一個學校能够被稱作能滿足所有美術需要的學校,不管它的課程設 

置如何精細、設施如何齊全。這是因為美術家們和渴望成為美術家的人的學 

習需求是千差萬别的，比如説一些人想在短時間内提高某些藝術技能，而有 

些則選擇美術或商業美術作為自己的終身職業，因而至少需要修定該專業 

的全部課程。在這兩個極端之間的確存在很大的差别。

美國有2000個不同的學院和組織以這樣或那樣的方式提供美術培訓。 

從一人任教、閣樓式的教室到夏令營培訓、函授培訓，到兩年制社區學院,最 

后到四年制本科學院，真是五花八門。那么，你希望美術在你的生活中占據 

什么樣的地位？你參加培訓目的是什么？你能花得起多少時間和錢接受培 

訓？你的特長是什么？你願意在選定專業之前先對美術界作個大致的了解 

嗎？坦誠地回答這些問題會展示出你的目的和意圖。一旦你作出决定，你就 

可以選擇學校了。有一些重要事項，是你必須盡早應考慮的問題：

在你調查一個美術院校時，盡量要求各方面的幫助。首先，與已取得成 

功的美術家交談。他們對美術院校的見解往往相當可靠，并且他們也會很樂 

意地告訴你。當地學校的指導老師也會給你提供許多信息。還有，你應找到 

所有你感興趣的學校的簡介，這種簡介會提供諸如學費、課程設置、學習時 

間等基本信息。在你作出最后决定之前,盡可能找機會與你感興趣的學校的 

畢業生交談，他們比其他人更了解他的母校的情况。

各個美術學校的人學要求都不一樣，許多學校要求學生高中成績優异， 

有良好的履歷，并且有某種特長，而有些學校只要你交學費就行了。后者可 

能會要求你參加一些表面的美術"考試”，而實際上起决定作用的還是學 

費。一般説來,人學要求越嚴，教學質量就越高。因此,在所有條件相同的情 

况下，應該擇入學標準最高的。

想在較好的美術學校呆下去跟人學一樣困難，這樣的學校的教學制度 

往往相當嚴格，但實際上這是唯一使你學有所成的手段。要想將來成為一名 

成功的專業美術家，就必須很有能力。如果學校一味地遷就你,收了你的錢， 

草草地讓你畢業，這就很不公平。這樣的學校只會浪費你的錢，浪費你寳貴 

的時間。
'對一個美術學校師資情况的調査結果，可能令人感到非常困惑。通常校 

方利用著名美術家的名字打廣告。將他們的名字列入學校簡介的教師名單 

中，而實際并没有安排他們從事實際教學工作。如果你想從師于學校宣傳的 

某位美術家，你就要求校方直截了當地回答你該美術家將在你的學習課程 

中教授什么課。什么樣的人才是最好的美術教師?對于這個問題，筆者很難 

給你一個確切、可靠的答案。一般來説,成功的美術家任教比没有專業實踐 

經驗的强。有幾年教學經驗的美術家往往又勝于初為人師者。教學本身就是 

一門藝術，需要時間去發展完善。

參觀一所學校，首要的是看該校的教學設施是否够用，是否符合職業標 

準,是否狀况保持良好,學生使用是否方便,有多少工具由學校提供,有多少 . 

得由學生自己購買？還需檢查非教學設備和設施是否齊備。如音像設備、圖 

書館的翻拍設備和復印設備、以美術展覽場所等。必須注意是否有足够的材 

料供學生使用，弄清哪些材料由學校提供，哪些由學生自己購買？教室應當 

相當寬敞，正常的教學活動不至受阻或受擾。教室還應該光綫充足、通風良 

好。學生進行體育活動和社交活動的活動休息室應裝有通風設備。

如果你打算住校,那么寢室和食堂都應看一看。不要讓設施外表的新舊 

左右你的判斷，外表的新舊對教學質量并没有什么影響。除非你在美術界有 

一定的經驗，否則你會發現區别這些教學設施的好壞并不那么容易。如果你 

缺乏必要的經驗，最好在參觀時帶上一位有經驗的人，這個人可以一眼看出 

許多没經驗的人看不出的問題。

教學側重點可以從教師的主要觀點和無意識灌輸于教學中的東西看出 

來。如果你的教師中多數人有美術實踐經驗，那么課程就會有美術的傾向。 

.如果你的教師多數是或曾是商業美術家，那么教學中多半會傾向于商業美 

術。教學側重點不同對學生的影響也不同，如果教學側重點與你的志向不 

一致,你就有可能學不好。最好的辦法就是通過與該校的畢業生交談，了解 

學校現有的教學傾向。這些畢業生完成了學業,進入工作崗位，很快就會發 

現他們的優點和弱點，并知道其存在的原因。

有於學校會設美術概論課程。你可以從中了解美術界的許多概况。第三 

種學校則只開設有單獨一個專業的課程。

你應該選擇什么樣的課程，取决于你的目標和你想從事的具體職業。如 

果你已確定了具體的職業，就應該選擇與該職業緊密相關的課程。如果你還 

没有拿定主意，就應該選擇你有機會調査、了解的課程。

畢業后，面臨的最大難題就是找工作。剛畢業找工作可能會很困難。這 

就是為什么你首先應調查這個學校是否有安排工作的服務，然后弄清安排 

工作的成功率。越能將學生安置在好的工作崗位的學校就越好。

畢業文憑是應當考慮的，許多美術家單靠出售美術品不能得到滿意的 

收人，因而求助于第二職業作為補充，在證明自己能勝任這個第二職業時， 

文憑就很重要了。一切條件相同的情况下,選擇能授予最有可能使你獲得第 

二職業文憑的學校。'

函授美術教育

函授培訓真的對學習美術的人有所補益嗎?只有你自己才能回答。這取 

决于你的性格，你的時間和你的經濟狀况。

在家里自學需要很强的自我約束能力，而許多人都缺乏這種能力o如果 

你確信你適合自學，并且你的時間和經濟條件有限，而又不允許你有其他的 

選擇，那你就可以報名參加函授培訓。調查函授學校也必須象調査其他學校 

那樣仔細。

大多數函授學校只是組織起來賺錢的商業團體，與其他所有的商業團 

體一樣,其中有誠實、高尚的，力圖使你花錢得到真正有價值的東西,也有無 

耻的、唯利是圖的。要區分這兩類學校并不容易，你必須搞清其目的，以下的 

建議供你選擇函授學校進行一些判斷：

不要報名參加速成班，學習需要時間，不可能一蹴而就。不要簽訂要求 

你培訓期間自己購買工具和材料的函授合同，也不要相信學校會免費提供 

一切工具和材料，如果學校向你提供購買工具和材料的優惠單，你必須仔細 

看清各項細則，并將該優惠價與其他地方的價作個比較。不要因校方許諾畢 

業后給你一份工作而簽訂合同，因為没有哪個學校能够確實保證你畢業后 

.有一份工作。

不要對不可能的事抱有希望。如果函授學校只要你交一幅小小的綫條 

畫以確定你是否可能得到獎學金，不要接受。這只不過是"招彳來”生意的伎倆 

罷了。不要簽你還不十分明白的函授合同，如果你對合同的理解有困難就向 

律師咨詢。不要請函授學校的代理人給你解釋，因為他必然要為自己説好 

話。 .

如果你要找高質量的美術函授學校，你就必須舍得花鐵■»避開那些"削 

價”學校和那些給予特殊經濟優惠引誘你入學的學校，以及付：傭金給介紹其 

他人人學的學校。

有名的函授學校會給你一份簡介，上面清楚、明確地寫明你將得到什么 

和你應付多少錢。一些優秀的函授學校均是國家函授教育聯合會的成員。 

（國家函授教育聯合會地址：2009華盛頓特區，西北第十八號街1601號 

（Locaed atl601 Eighteenth street N.W.,Washington,D.C.20009）o
下列學校將提供美術函授培訓：

1. 亞歷山大繪畫學校

2. 美國學校

3. 美國攝影學校（職業學校的一個分支）

4. 藝術專科學校

5. 手工藝術學校

&卡通社

• 7.職業專科學校

&卡通畫家合作社

9. 芝加哥室内裝飾學校

10. 滎加歌技術學院

11. 大陸學校*

12. 著名藝術家學校

13. 國際函授學校

14. 凱支娜藝術學校

15. 終身職業學校

馬威藝術學校

17.梅林一恩納布尼特1&國家水彩畫學院

19. 國家時裝設計學校

20. 紐約攝影學院
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21. 紐約室内設計學校

22. 北美函授學校

23. 諾伊一凱斯特美術學院

24. 羅蘭•派爾森•皮里凱特畫室及弗蘭德斯畫廊

25. 現代攝影學校

26. 美術指南之聲

27. 華盛頓藝術學校

這些蓍著名的函授學校開設的課程有：

（1）丙稀畫；（2）廣告藝術；（3）建築；（4）美術史和美術評論；（5）美術師 

範；（6）設計基礎；⑺卡通；（8）工藝美術；（9）素描；（10）時裝繪畫；（⑴膠片 

制作；（12）插圖；（13）室内設計；（14）油畫；（15）彩色粉筆畫；（16）版面設計； 

（17）攝影；（18）紡織設計；（⑼水彩畫。

短期的美術教育

•非學分制的夜校，周末學校和暑期學校多由美術學院、美術專科學校、 

地方成人教育機構、基督教青年會、美術組織和團體以及美術家個人主辦。 

一般説來任何人只要交得起學費,他們都會接收。但有時有些學校只限收成 

人，有些則要求學員具有某種程度。有時，這樣的培訓只為某個組織的成員 

提供。

這種非學分制的美術培訓學校的課程設置没有統一的標準。有的設置 

的課程是美術院校的正規課程，而有些夏令營學校設置的課程則完全没有 

任何規定和要求。撇開這兩者，你還會發現許多各式各樣的非學分制業余培 

訓學校•，廣布美國各地；而學分制培訓通常由各美術大專院校主辦，白天 

全天上課，計算學分的學習量没有統一規定，要由培訓時間决定。如果業余 

培訓的時間只有相應的全日制規定時間的一半，那么學習量也减半。如果時 

間一樣，那么學習量也一樣。在程度相等的情况下，業余學分制培訓通常會 

授予畢業生與全日制教育同等的畢業證和學位證書。

怎樣出售商業美術作品

在自己的工作室里，按照與甲方客户簽訂的合同要求，每個星期完成五 

到九項工作任務,并在周末獲得支票。這是自由職業的商業美術家的基本情 

况。你簽訂的合同多寡，任務是否飽和，取决于你的藝術才能、經濟力量、業 

務往來情况、并與所從事的專業、推銷能力、工作速度有很大關系。

幾乎所有的商業美術家都希望能這樣生活與工作。因為“自由的工作” 

總是被人們認為是和悠閑、獨立并且富有的生活聯系在一起的。這是事實， 

但是，只有極少數的商業美術家可以這樣工作與生活。大多數商業美術家為 

維持生活還必須從早到晚的不停勞作。并且時時刻刻擔心他的客户會離他 

而去。

當然"自由職業”自有它對商業美術家兩個有利的方面：第一，“自由的 

工作”具備了挣錢的好條件；第二，它使商業美術家能够自己自由地掌握工 

作時間。但是，這有利的兩個條件必須有充足'的商業美術業務作保障,美術 

業務充足。中等商業美術家一年能挣八千至一萬五千美元，而更有能力， 

更成功的商業美術家一年能可以挣一萬五千至三萬美元，少數特别杰出的 

一年可挣至五萬至十萬美元或者更多。這些數字總會隨社會經濟狀况的變 

化而劇烈地變化。

剛剛開始工作的商業美術家的薪水一般都不太高，大多是按周計酬。他 

們往往都傾向于在這一工作中好好鍛煉自己，并最終確定某個專業，以便更 

好地發揮他們的優勢與特長。但隨着他們在該專業技術與藝術的不斷成熟， 

他會發現適應的範圍反而越來越小了。原因是:没有哪個雇主會對某種作品 

有持續不變的需求,并且，只有少數雇主能付得起一個技藝超群的“專家”薪 

水與費用。而看不見更為有利可圖的自由美術家的巨大的商業美術市場。

一般情况，初出茅廬者每周可以挣到一百二十五至二百五十美元。薪水 

的多少會因美術家的能力，所受的教育、工作部門以及以前的經歷的不同而 

改變。幾年后，因為工作能力的增强，每周就可得到大約二百五十至三百五 

十美元。許多公司的年終分紅或利潤分成還可以使之得到相當于一個月工 

資的額外收入。

大機構的藝術部主任，藝術總監、高級設計師等有經驗并居于高級職位 

的商業美術家一年可以得到二萬至五萬美元或者更多，要達到這樣的水平， 

需要有卓越的才能、廣博的藝術知識，高超的藝術鑒别力以及出色的個人藝 

術技能。有些商業美術家一開始只是個藝術學徙，經過多年的個人奮斗，最 

終成為高級管理人員或從事自由職業工作的商業美術家。而大多數人却居 

于不好不壞的中間狀態。

要試圖當"自由的工作”的商業美術家，需要經驗、勇氣和資本，因為管 

理一個藝術工作室是件棘手的事，除非美術家對此有清醒的頭腦，并精心地 

管理和經營它，否則就不可能取得成功。一個從事自由工作的商業美術家必 

須自己去尋找客户，并迅速、準確無誤地完成任務,才能得到滿意的報酬，然 

后再次尋求再次的委托合同。

我在前面談過美術家求職的一些必要的方法及組成要素，商業美術家 

尋找客户争取簽訂新的委托合同與求職有很多相通的地方，并且有一定參 

考價值。"自由職業”工作的商業美術家要具有精心選編的代表作選集； 

簡明扼要的個人簡歷;與客户的計劃;精心計劃的面試策略;持續的、時間間 

隔得當的跟踪信;活動記録。在這里，筆者還將重申上面提到過的一些建議， 

并將再提出一些建議和方法。最基本的銷售原則是:賣東西給你熟悉的人比 

賣東西給陌生人容易。你越了解你未來的客户，你就越對他的願望、需求、喜 

好、計劃、性格或其他條件熟悉。〈廣告商標準名録〉、《零售商店名録》、《麥迪 

遜手册〉、《美國制造商名録》（托馬斯）、《美術用品公司手册》、《普爾公司記 

録》、《世界編輯、出版商年簽〉、《高級管理人員〉、《丹•布萊德斯特指南》、 

《制造商名録》以及《藝術市場〉等書,可以在任何大的圖書館找到，并有助于 

你調査一個公司，可以向那個行業的熟人與朋友了解情况，該公司的年終報 

告也能給予你了解情况作必婪的幫助。這些你能收集的情况與信息越多越 

好，一旦你收集到所有可能收集到的信息，就應當細致地分析這些信息的内 

在的東西。努力確定該公司對哪類作品感興趣，有什么特殊要求，誰有委托 

决定權等等。接下來你要認真仔細地準備你的代表作品選集。一個商業美術 

家的代表作品選集，除内容以外，就在各個方面與前面所提到過的求職的美 

術家的代表作品選集一樣，具有吸引力、整潔有序，清新明快，富有美感。并 

且在内容上要反映美術家的特長;及客户的興趣。不要將你偶然制作出色的 

作品放入代表作品選 集内，也不要放人客户不感興趣的作品。給客户看 

他常買的東西，不要企圖改變他的興趣，除非你跟他已經很熟，而且你有足 

够的時間，給客户看五、六張他感興趣的樣品作,會收到很好的效果。另外， 

你的代表作品選集已經羅列你所有的作品，只需展示一些出色的近作。 

因此,你必須經常地更新你的代表作品。

作品選集不用活頁夾行不行？有些職業美術家不用活頁夾式的代表 

作品選集，他們將自己所有的作品制作成彩色幻燈片,幻燈片裝在一個附有 

放映機的盒子里,而原作按客户的要求送交客户。

作品選集能不能選學生時代的作品？如果這些作品能説明你具有與該 

工作有關的能力，或對你尋求的這項工作會有重要意義，就可以包括進去。 

但只有那些已經售出的樣晶作，才能為你的代表作品適集增添光彩。

你的代表作品選集不應當只有原作，這會給人一種你的作品從未賣掉 

過的感覺。如果在代表作品選集的頭兩頁，一面是原作，一面是復制件，這樣 

效果會更理想，如果原作已破舊不堪，當然采用照片或影印的方式要好些。 

但通常不宜大量采用照片或影印件，這樣會給人一種濫竽充數的感覺。

商業美術家的個人簡歷和找工作的美術家的個人簡歷雖然都是要在其 

中努力的表現自己的才能，但其中的内容是不同的。求職的美術家的簡歷或 

是强調工作經歷，或是强調學歷，或是二者兼而有之。商業美術家却必須在 

簡歷中列舉出他完成過的美術委托任務，還必須説明其中有哪些特别出色 

的，是為誰制作的？完成的時間可以省去。可以提到受過的與該項工作有關 

的教育或特殊培訓。本人的社會經歷用不着談了。

你要用工整的字體，準確地在簡歷開頭寫上你的姓名、住址、電話號 

碼。簡歷的格式可以用求職的那種，也可以采用比較自由的形式無需象求職 

的美術家那樣正規。如果你相當靈活，藝術的表現方式文使你顯得與衆不 

同，你又何樂而不為呢?但必須確信這種方式不過火、不粗野。如果你拿不定 

主意，還是采用一一列出的正規格式更為保險。簡歷可以采用油印的、膠印 

的，也可用其它適當的印刷方式。但最好不用復寫的方法進行，也用不着那 

種印制太精美、太費錢的華薦的簡歷，因為簡歷要經常不時地更换、修改簡 

歷是必須的，太昂貴的簡歷使你在更换它的時候感到可惜。商業美術家在需 

要更换個人簡歷的内容或者需要修改它的時候，只需將新的内容帖在以前 

的簡歷上、重新復印，這樣又可以得到一份全新的簡歷了。

同樣，商業美術家寄給未來的客户的每份個人簡歷都應附上一封説明 

信，更準確地説，是説明信附帶個人簡歷。因為在客户看來，這封信是最重要 

的。這封信必須是一封不折不扣的自薦信。它的目的就是推薦你的作品，説 

明你的技藝、才能、個性的潜能。一旦你認識到并接受這點，這封信寫起來就 

不會感到困難。跟求職信一樣，商業美術家的自薦信也必須簡明扼要，直截 

了當，語法正確;不要有任何陳詞濫調，也必須是打字機打寫的原件。

那么，這封信你要達到什么樣的目的呢？或者换一種説法“我能采用什 

么方法使未來的客户按我的想法行事？ ” "許多書刊雜志談到過推銷心理學 

的問題，你可以從中總結出什么問題，那就是：這封信必須采取站在收信者 

的立場和態度來寫,才能得到滿意的結果。”掌握這種訣竅,關鍵就在于寫信 

人必須采用收信人的視角。比如，不説"我要多少錢才與您簽訂合同”，而説 

“您一旦與我簽訂合同，您將多方面獲利”。客户獲利的一些途徑是得到優秀 

的美術品、節省開支、獲得巨大利潤、節約時間、得到滿意的服務。重要的是 

使客户認為采用你的作品對他大有好處。

自薦信有固定的結構方式，商業美術界的職業藝術家的研究表明，盡管 

信的内容千差萬别,但結構都大至相同。自由商業美術家在寫自薦信時不妨 
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采用以下建議,將會收到更好的效果。信的結構順序如下：

弓〕起注意：開門見山地提出觀點或構想，在開頭的一兩句就吸引住未來 

的客户；誘發興趣:説明采用你的服務的必要性;表明優勢：向未來的客户表 

明你是最佳人選；請求答復：建議未來的客户采用最簡單、方便的答復方 

式。

自薦信可以按以上四點，每點一段結構，通常2、3點融合在一段里。没 

有必要超過四段，詳細的内容是最好放在簡歷中説明。

現在的問題是：在信中，怎樣才能吸引未來客户的注意力？采用什么樣 

的方法對初出茅廬的商業美術家最為合適？最有效的辦法是以一個具有傾 

向性的問題開頭，即一個使未來客户渴望得到答案的問題。如果寫信的對象 

是藝術總監,可參考下例：

"您主管的工作室經濟處于何等地位？”

"在您未看到畫好的插圖之前，您怎樣才能肯定您委托的插圖畫家是最 

合適的人選”？對聰明、有獨創性的人來説，還有許多别的方法。例如:信中插 

入一些不同凡響或精妙的語句；采用色彩鮮明的信紙；采用與衆不同的寫信 

格式；打印的顔色和格式與衆不同。想要引起客户的興趣，使他願意進一步 

關注你的特長，你就必須抓住他的兩個最基本的欲望一賺錢和擴大商業 

影響。如果你表現虫有能力滿足客户的這兩個欲望或其中一個，客户肯定會 

對你感興趣。要做到這點，就必須在個人簡歷中寫明你最具吸引力的特長， 

表明你能勝任高難度的工作，你高超的技藝使你能够向他提供優質價廉、迅 

速可靠的服務。

如果你在自薦信中提到什么樣的刊物刊載過你的美術作品，并且告訴 

他們作品的完成時間，知名的專家的證明。哪一個著名的公司購買過你的作 

晶和出售的準確價格。可以向他們表示可以先免費或收取少量費用提供美 

術作品的初稿，那么，在競争中你會首先獲得一定的優勢。

在寫自薦信時，你還應記住以下幾點：如果你的信是寄給一個公司的， 

你必須寫明收信人的姓名。考慮連續寫幾封自薦信，這會比單獨寫一封信能 

收到更好的效果。這樣的信不得少于三封，發出的時間間隔不得超過三周， 

確切的數量和時間間隔將取决于你想傳達的内容。另外還有一些值得注意 

的事情。女R：英語必須地道、措辭得體、格式正確等等。有些人認為這些東西 

不如内容重要，不太注意。然而，事實上如在這方面的錯誤過于明顯,會使你 

失掉機會。

請求對方答復是自薦信的最后一項工作，也就是請求客户同意讓你向 

他展示代表作的機會。因此，你必須直截了當地請求面試，你應建議客户采 

用最簡便的答復方式。如:信中附上一張寫好地址、貼好郵票的明信片，客户 

只需填上會面時間、地點,或者提供一個由你付錢的特殊電話號碼;等等。總 

之，不要使客户覺得與你聯系麻煩。

活躍在商業美術領域的美術家尋什么是賺錢的買賣都有大致的概念， 

剛剛開始的新手可能不知道。一般的規律是:知道美術作品在宣傳廣告中的 

獨特力量，經常讓美術晶派上大用場的公司一般會出大價錢。例如，能在全 

國著名雜志上登載的廣告的公司，往往比在地方性出版物上登載同一廣告 

的公司付你更多的錢。著名的大公司會出大價錢。有許多商業美術家對后一 

條有不同意見。可是作為一般規律筆者認為還是可以成立的。

前面我們討論過寫信的方式方法，那么，怎樣與客户打電話進行聯系更 

好呢?你要想達此預期的目的。必須事先有所準備，你必須知道你將説些么， 

怎樣説?你事先并不知道你們將交談的確切内容，但如果你事先對你想説的 

話有所準備,就不會在電話里抓不住要説的中心内容了。

時間就是金錢。每個商業美術家的時間都相當寳貴，因此必須將所有精 

力花在最有效的途徑上。他從不同時考慮五個以上的客户，而着咎于客户是 

否會出大價錢。因此，必須準備好聯系客户的名單，即一份按可能性大小順 

序、出價高低的順序排列的名單。然后再作出電話聯系和書信聯系的决定。

在前面，我們談到過與雇主面試的有關注意事項，盡管是給求職美術家 

的建議，但對尋求新的客户的商業美術家也適用。仔細研究那些建議，你會 

發現它們對你的言談舉止也有幫助，使你表現得更易為人所接受，更可靠、 

更有能力。

盡管面試前你給了一份簡歷給客户，上面寫明你的工作經歷，還是要準 

備深人、詳細地談論你個人工作經歷。客户還會喋喋不休的間你怎樣工作， 

為哪些人工作過？客户希望你可以在通常規定的期限内，制作出象你的代表 

作那樣的佳作。不要希望面試人對你的代表作發表任何看法,如果他覺得你 

的代表作不理想，他會迅速，甚至草草結束面試。如果面試人覺得你的作品 

不錯，他往往不會説出來，甚至不在表情上流露出來。如果你問他的看法，他 

會不理睐，或者最多表示對你的作品基本滿意。當面試人急于與你以低價成 

交，不給你反應的機會，你就應該明白客户已經對你十分滿意了。

如果你當場取得合同可能潜藏一種危險。你可能被面試人吹捧得神魂 

顛倒，而同意一些不令人滿意的條件。如果你得到合同，不為被老練的面試 

人的"您是個也不起的人物”的恭維話冲昏了頭腦。

面試的最后結果有三種:一是，面試人對你的印象不好，你一無所獲。二 

是，如果面試人確實喜歡你的作品，他會留下你的簡歷，向你要電話號碼，男 

表示一旦需要你的服務會與你聯系。三是，他會與你討論如何簽訂合同的阳 

題。

假使你遇到第一種結果，不要灰心喪氣。一個客户認為你的作品很糟 

另一個客户可能認為你的作品是杰作。但如果四、五個客户都認為你的作用 

不行,你就應當檢查檢査自己了。最好聽取一些有能力、有專業眼光的人於 

建議。如果是第二種結果，就表明你有可能得到委托合同。你應當好好準備 

跟踪信。這一點將在下面談到。如果當即就得到了合同，即第三種結果，那潮 

表明你干得相當出色。

面試以后，如果你覺得没有給面試的人留下好印象，你不必垂頭喪氣。 

也許你這種感覺是錯誤的。有些美術商總喜歡貶低美術家。况且，幾乎所有 

的美術家都相信他們會做得更好，他們不在乎一、二次不好的印象。如果伤 

也有這樣的信心，就意味着天將降大任于你，這并不是黄梁美夢。這種情規 

下，你的跟踪信也必須老練得體。你必須向該客户表明事實上你比他想象於 

更有能力。要達到這點，需要精心策劃和準備，需要時間和勇氣。并且，美術 

家本人還必須確信這樣做確實有價值。

如果你覺得自己給面試人的印象很好，但還没有得到合同，你就應在恰 

當的時候寄封信給面試你的客户,以維持他對你的印象。這種聯系時間和頻 

率是没有限定的，只要你有重要的東西給客户看。例如：你的作品被重要的 

出版物或展覽會采用，你完成了一件你認為特别有吸引力的新作，采用了一 

件新的扶技術或制作方法，得到了一個重要一合同等。不管怎樣不要使面試 

后的聯系超過二個月或三個月，如果你在面試后八個月内還没有得到合同, 

就準備另外的面試好了。另找岀路是最明智的選擇。

近况記録也是商業往來的必要的組成部分，對商業美術家也同樣重 

要。許多商業美術家認為作記録是件費時間、毫無意義的事。正好相反，一個 

詳細記録會避免不必要的重復和損失。這個記録可以記得很簡單,但是，最 

重要的是要記。這個記録可以是你面試情况結果的記録。可以記在卡片或小 

本上。每次面試后都應作如下記録:公司名稱、地址、産品的類型，面試的日 

期和時間、面試人的姓名和職稱、個人簡歷和情况。每份簡歷應在左上角標 

號存檔、代表作品選集的情况,并且，給每件作品標上號，在卡片上列出作品 

的編號、報酬問題、信的發岀時間和大概内容。一旦與一個公司成交,就應當 

記録在小本上作為備忘録。

作為一個商業美術家的工作實質是商品交易。因此，知道你的商業組織 

和人越多，你能得到的商業合同的機會就越多，為此，你必須抓住一切機會 

使客户更多的知道你的存在。在報刊雜志上打廣告、為期刊寫文章、向慈善 

事業捐贈等其它技巧和策略都是可以試一試的事。

美術作品的標價間題，是每一個進人商業美術活動的商業美術家感到 

困惑與頭痛的事。用什么樣的固定基數來斷定你是不是得到了比較合理的 

報酬呢？下面我們就美術家完成一件美術作品所付，出的實際支出、日常支出 

時間價格來討論一下這個問題。 ■?

完成一件美術作品由你直接支付約基本材料費：照片費、模特兒費、道 

具費等費用可以算作實際支出。你在實際支出的基礎上加上日常支出，包括 

工作進行過程中的持續費用。如房租水電費、電話豉、廣告費、雇工的工資、 

工具的更新費等等。最符合實際的算法是將這些費用折算成每小進的日常 

費用，乘上每月需要工作的天數和每天需要工作的小時數，再加上時間價 

格:你必須確定你的時間價格，這是估價你的能力的一種方式。美術家在同 

~段時間制作出的美術品的數量和質量不盡相同。目前眞符合實際的計算 

時間價格的方法，是以每小時來計算時間價格，因此，你筮須精確地記録下 

你在該項工作上花費的時間，然后再乘上該項工作每小時的時間價格。舉個 

例，如果一項工作需要9小時完成，你每小時的時間價格是U0美元/小時， 

那么，該項工作的時間價格就是90美元。 "

綜上所述，商業美術家完成一件美術作品的基本價格應該這樣進行計 

算：直接由美術家本人支付的實際支出費用加上每小時日常開支乘上完成 

該美術作品需要的小時數，即日常的支出以后，再加上每小時的價格乘上完 

成該項工作需要的小時數。

但這種計算的結果仍有可變動的部分，在商業美術家就美術作品與買 

方要價過程中，時間價格是可以改變的。這點使美術家們常常不太滿意。當 

然，實際支蛍和日常支出都是不能變動的部分，因為這是完成任何工作必須 

支出的費用。

各個商業美術家因為技藝不同、從事的美術工作不同，完成美術作品的 

季節及各自的生活環境，地域差别等諸多因素的不一樣。因此要回答你的的 

技藝每小時公平合理的價格到底應當是多少的問題，筆者也不能準確地回 

答。這必須由你自己根據你的實際工作情况來定，也許這樣，也只有這樣才 

算公平合理。可能因為你要價太高，客户拒絶與你簽定合同，就必須把價格 

降下來。如果客户根本不與你討價還價，毫不猶豫地就要接受你要的價格， 
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問題很清楚，這説明你的要價K低了。這些你都要根據實際情况自己拿主 

意。

不管你提出什么樣的要價，美術商與客户都要殺你的價，這是他們的習 

慣。不要因為他們一抱怨你的要價太高就馬上驚慌失措，馬上自己降低要 

價。但是，如果普遍都認為你的要價太高，當然你就應該把價格降到實際的 

水平。總之不要因為客户的偶然的一次抱怨就降價，如果你將自己局限在報 

酬低廉的工作上,只能意味你放弃了多次更好的要價機會。

一般説，美術作品的最后價格總是由'美術商來確定，對此情况美術家總 

是不太高興，認為不公平，但是也不是絶對的，因為有時美術商在估計價格 

上看得更多，也更在行,并且也會公平地對待美術家。但是在大多數情况下 

他們總想把價格壓得很低，并總想用盡可能低一些的價格與你成交，這是要 

注意的。

在價格上你能够怎樣對待，還取决于你的經濟條件是否獨立。至少你可 

通過仔細的預算，對你自己能够接受的最低價格心中有數，然后再與美術商 

進行討價還價。事實上老練的美術家有許多技倆與方法來證明，他們的殺價 

是正確的，由于没有能力與美術商的壓力抗争，初出茅廬的美術家很容易上 

當。因此如果美術商提出的價格低于你所能接受的最低價時,你就應該果斷 

地説不行。

盡管美術商殺價時用詞不同，但他們所用的借口與方法都是大同小异 

的，實質一樣,下面我們列舉一下他們所慣常使用的一些手段與借口。

在談判中美術商可能會認真的告訴你，這次的報酬低，但只要你認真出 

色地完成任務，下次他一定給你報酬非常高的工作。但實際上，他以后可能 

會把另外的委托給你，也可以不再給你，主動權在他手中。總之他不會付你 

更多的報酬。還有一種就是他假裝出一付經濟上無能為力的可憐象。向你説 

他只有這一點點了，請求你幫助他，如果你這次接受了工作，下次一定會給 

你回報與補償。但如果你相信他的謊話，下次他會用另夕卜的手段與方法來對 

待你。

美術商殺價的另一種方法就是表示他對你的工作不太滿意，他將另外 

找人做這工作,但是他還是可以給你一點報酬。如果你的作品能在别的地方 

賣掉，就應該堅决不接受他的不公平的建議。但是如果你所作的工作只能適 

于他，就應堅持據理力争，争取結果好一些，并要注意下次再和此人打交道 

要簽定正式的書面合同。

有時，美術商説他的委托工作非常急，希望你能接受時間的限制。但是 

當你按時完成工作并將作品交給他時，他就會借口你花在這件事上的時間 

實在太少，因此他只能少給你報酬。因此對待將要接的"快件”合同，一開始 

就要把價格談妥。有時美術商對待那些使用面較窄的美術作品也要大肆殺 

價,并會作出十分有理的樣子稱：“你會為這一點錢而精工細作工作嗎?”,還 

有的美術商在與你談價時,會正正經經地告訴你。本來他認為你的美術作品 

值很多的錢，但他們公司對各類美術作品早已規定了不同的價格，在這種情 

况下，他將咬定“規定”的價格不放松。他煞翳心的做此把戲就是想叫你相 

信"規定”的價格是政策。當然你不能相信他，因為不到萬不得己，美術商决 

不會對美術品出個好價錢的。

也有些美術商則用威脅的形式想使與他談判的美術家就範，比如他會 

説他知道有很多要價比你低的美術家；如果你堅持自己的要價，將得不到任 

何合同;或者威脅你,他將要在其它的美術商面前損壞你的名聲。對此，你應 

堅决反對,并在以后再不要與他打任何交道。

從一個商業美術家的繁忙程度或他得到多少合同，并不能完全衡量他 

是否獲得了真正的成功=還是要看美術家每天的工作量是不是合理,所得的 

工作收入是否公平與優厚。受自然法則的限制，每一個人的生命與有效工作 

時間都是有限的，如果你讓報酬很低的工作占滿了你的一生全部時間，你就 

没有時間與精力去尋找更好的機會。因此，你要充分估計自己的能力，確定 

自己應該得到的公平收人，决不能輕易讓步。也許最開始你會失去很多你想 

要的機會，但只要你堅持下去，你將建立一個你自己理想的結果。

美國的商業美術作品市場

在美國，商業性的美術作品分為兩類:地方性市場與全國性市場。這里 

讓我們分析一下它們的現狀及對美術作品需求的潜在能力。

一、地方性市場一般，美術家的工作室都是利用樓上的閣子間、廢弃 

不用的地窖或谷倉。只要有了這一場所美術家就可以在這里展示他的美術 

作品，并能吸引周圍的人的及你的朋友前來參觀，他們可能購買你的作品。 

如果你的這個工作室恰恰在旅游的風水寳地就更好。另外，可以利用你的工 

作室建立一個個人的或團體的藝術教育中心。只要你是個有信心，有能力的 

美術家，就一定能在你的住地開始發展你的事業，機會永遠在你的身邊。

在地方上可以説你的機會隨時都有，只要你有才能又願意去干，小地方 

的人們對美術作品的需求——特别是畫肖像的愛好經久不衰，父母親請人 

為他們的寳貝孩子畫肖像；小輩請人為他們的長輩畫肖像；一些社團請人為 

去世的或還健在的優秀公民畫肖像;學校、圖書館或者一些商業團體要為創 

使者、官員畫肖像，這些加在一起就是一個龐大的數字。

商人們有時也會在他自己的工廠、旅館、商店甚至辦公室舉辦美術作品 

展,并引以為榮。

有錢的富人們非常願意用壁畫、雕塑來裝點他們的客廳。此外，大量的 

建築物、銀行、酒吧都需要美術作品來裝飾。

如果你願意尋找，這些機會都能將你的藝術才能變成穩定的、持久的經 

濟收人。當你的名氣大起來后,很多送上門來的好機會接踵而來。

二、全國性市場 不同種類的美術市場有不同的需求。在美國有三十 

余萬家公司經常購買美術作品，此作品數目要用百萬來計算，自然購買這么 

多美術作品必然要花非常箸的錢。
筆者從圖書館看到的响刊及書籍中注意到有很多經常性購買美術作品 

的行業，當然這僅是近期的統計數字，因為這些數字年年都在變化。所以盡 

管名録相當龐雜，但并不能面面俱到，如《托馬期名録》、《丹•布力德特指 

南》等僅收録了那些付過錢的公司，没收録的肯定更多。下面我們一一列舉 

名録收録的這些行業。

五千五百家廣告公司是各種商業美術家施展才華的地方，也是競争最 

激烈的一個行業。他們不斷推陳岀新，創造新穎出衆的東西，幾乎每家廣告 

公司都有藝術總監，許多家還設有專門的藝術部，主要搞插圖、廣告、包裝等 

形式的商業美術在各大圖書館可以找到每年出版一次的《廣告公司標準名 

録〉。名録按字母順序進行排列。并詳細列出各公司的分支機構。職員名單、 

公司利潤、地名索引、公司地點及電話號碼等情况。另外它還收録了一些國 

外的廣告機構。

一萬六千余家需要靠廣告宣傳來使公衆知道他們的産品的公司。這些 

公司通常有他們自己的廣告部，一般有一個藝術總監負責，他也是美術作品 

銷售的聯系人。廣告部采用的商業美術主要是用于宣傳産品的陳列，海報、 

信件及廣告。在〈廣告公司標準名録》上也可以查到他們的名單。這些公司一 

年内要花掉近四億六仟五百萬美元用于各種商業美術作晶。

三千七百家報社該行業包括日報社和周報社。還有一些專門為報紙 

提供文章、漫畫等材料的報業辛迪加，它們雇傭大量的卡通畫家、美術字設 

計家、插圖家、制圖家等。這些公司的名録可以在一些出版物上査找到。《愛 

爾•報紙期刊名録》列有報業辛迪加的地名索引和分類名録以及特殊信息； 

一本〈報紙價格和發行日期咨詢有限公司〉的書收録了整個報紙行業的近期 

信息，還單獨發行了有關周報信息的出版物；《世界編輯、出版商年鑒》每年 

發行一次，列有各報社負責人名單和有關信息；《廣告征用公司名録〉也收録 

了名録。

二千二百家雜志社當你想到每種雜志一年要發行十二期或者五十 

二期的時候,就會意識到他們對商業美術的需求量有多大。它們確是商業美 

術家大顯身手的地方。該行業不僅僅是我們平常在雜志亭看到的雜志，它還 

應該包含那些各行業的期刊。每種雜志都有封面設計、版面設計、插圖及卡. 

通畫。這些雜志通常分高檔、低檔、商業雜志三種類型。高檔雜志的印刷非常 

考究，紙張也好,價格昂貴,付給商業美術家的報酬也最高。而低檔雜志紙張 

粗糙，價格低廉,付給商業美術家的報酬也低。至于商業雜志是專為某公司、 

企業發行的。你可以在《廣告征用公司名録》、《作家市場》及《文藝市場》中查 

到專門的商業雜志名録,這些名録對商業美術家都有用處。

一千一百家出版商出版物需要的商業美術與岀版物的類型不同有 

很大區别。兒童讀的書需要大量的插圖，而供成人讀的書只要裝幀設計。書 

籍的封面、扉頁、封底設計，插圖與廣告是出版商所需要的。在《廣告征用名 

録〉、〈文藝市場》及《作家市場》上都登有這些出版商的名字。

七萬九千五百家百貨商店與專營商店希爾的《世界零售商店名録》 

列舉了一些主要大商店。它們為人事時裝、廣告、商品插圖的商業美術家提 

供了許多機會。

四萬三千家印刷公司它們對美術印刷品的隨着時代是越來越迫切。 

今天平板印刷、絲網印刷、廣告招貼印刷都在采用多種商業美術手段。

四百家賀卡公司供各種需求的賀卡，通過商業美術家的精心設計展 

現我們今天生活的很多方面，賀卡公司對新穎、獨特的美術作品的需求可謂 

求之若渴》這些公司的名稱及地址可在《廣告征用公司名録》和《作家市場》 

中找到。

一千一百八十家電視和電影制作公司 電視電影中的片頭、片名、布 

置以及廣告隨着該行業的發展而提高。它們均可在《市場藝術〉一書中找 

到。

另外還有二十二萬家企業，無論大小企業均需要商業美術。比如企業期 

刊、商品目録、價目表、信函廣告等等都是商業美術家可以馳聘的地方。
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